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Cali, martes 4 de noviembre de 2025

M Seran por $321 mil millones

Concejo estudia
las vigencias
futuras para
obras en Cali

El proyecto 068 autorizaria recursos para fortalecer institu-
ciones como Santa Librada y Santa Cecilia, mejorar vias y mo-
dernizar la sede del Concejo Distrital. Cumple requisitos fiscales
y respalda el Plan ‘Cali Capital Pacifica’.

La iniciativa, debatida por la Comision de Presupuesto,
plantea inversiones en infraestructura educativa, vial y deporti-
va. Las dependencias financieras ratificaron su viabilidad sin
afectar la sostenibilidad econémica del Distrito. PAG. 2

Colombia llega a la
COP 30 con propuestas
ante cambio climatico

A menos de un mes de la COP30, Colombia definio
sus propuestas para esta cumbre que tendra como foco
el financiamiento climatico y la proteccion de la
Amazonia. El pais impulsara tres ejes: reconocer la bio-
diversidad como solucion climatica, promover la elimi-
nacion progresiva de los combustibles fosiles y refor-
mar el sistema financiero internacional para que el
financiamiento verde no incremente la deuda de los
paises en desarrollo. PAG. 6
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Cristo Rey cumpli 12 anos

Foto: CVC
EL MONUMENTO A CRISTO REY, UNO DE LOS iCONOS MAS EMBLEMATICOS DE CALI, CUMPLE 72 ANOS DESDE SU INAUGURACION EL 25 DE OCTUBRE DE 1953. CoN
SUS 26 METROS DE ALTURA Y SU IMPONENTE VISTA SOBRE LA CIUDAD, CRISTO REY NO SOLO REPRESENTA UN LEGADO ESPIRITUAL, SINO TAMBIEN UN PUNTO TURIS-
TICO ESENCIAL EN LA IDENTIDAD CALENA. EN 2025 LA ALCALDIA DE CALI CONMEMORA SU ANIVERSARIO 72, EN EL MARCO DEL PROYECTO “ECOPARQUE CRISTO
REY”, QUE BUSCA RENOVAR EL ENTORNO CON SENDEROS ECOLOGICOS, ESPACIOS CULTURALES Y ZONAS DE CONTEMPLACION.
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M 2026-2027

Concejo evalua vigencias

futuras exce

1 Concejo de Cali dio ini-
Ecio al estudio del
proyecto de acuerdo 068,
con el cual la Alcaldia busca la
autorizacion para utilizar
vigencias futuras excep-
cionales por un total de
$321.182 millones. Este mecan-
ismo financiero permitiria
asegurar recursos para la eje-
cucion de iniciativas estratégi-
cas en las secretarias de
Educacion, Deporte, Infraes-
tructura y en la Unidad Admi-
nistrativa Especial de Bienes y
Servicios, dentro del marco del
Plan de Desarrollo 'Cali
Capital Pacifica de Colombia’.
La propuesta se encuentra
actualmente en debate en la
Comision de Presupuesto,
donde los concejales Daniella
Plaza Saldarriaga y Flower
Rojas Torres actiian como po-
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Foto: Alcaldia de Cali

El Concejo de Cali estudia vigencias futuras para programas sociales, educativos y

de infraestructura.

nentes. El objetivo principal
del proyecto es garantizar la fi-
nanciacion oportuna de obras
que, por su alcance y duracion,
requieren extenderse mas alla
del ano fiscal en curso.

Proyectos educativos,
viales y administrativos

En el caso de la Secretaria
de Educacion, se incluyen dos

proyectos que buscan fortale-
cer la infraestructura fisica de
las sedes oficiales. Uno de ellos
contempla recursos por $14.137
millones en 2026 y $18.945 mil-
lones en 2027 para intervenir
instituciones como Santa
Librada y Santa Cecilia, que ya
cuentan con licencia de cons-
truccion.

Otro plan complementario,

pcionales en Cal

que cubre el periodo 2024-2028,
requiere $21.600 millones en
2026 y $5400 millones en 2027.
Actualmente, hay 22 institu-
ciones en obra, financiadas
con recursos de Bancolombia.
Por su parte, la Secretaria
de Deporte plantea una inver-
sion de $7303 millones para
2026, destinada a la conser-
vacion de infraestructura
deportiva y recreativa. En
materia vial, 1a Secretaria de
Infraestructura proyecta la
recuperacion de la malla vial
en sectores como Pichindé, la
vuelta Occidente y la avenida
Roosevelt, con $34.901 millones
por cada una de las vigencias
2026 y 2027. También solicita
$70.000 millones para inter-
venir la via a Cafiasgordas.
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Foto: Alcaldia de Cali

Turismo cultural y comunitario impulsa el desarrollo local en Cali con 10 proyectos

seleccionados.

M Por Proteccién Temporal

Ninos migrantes en Colombia:
90 % vya esta regularizado

igracion Colombia y el Instituto

Colombiano de Bienestar Familiar,
ICBE, publicaron el primer boletin conjun-
to sobre la situacion de nifias, nifios y ado-
lescentes migrantes, refugiados y retorna-
dos en Colombia. El informe retine infor-
macion oficial de los observatorios de
ambas entidades y presenta una caracteri-
zacion actualizada de esta poblacion,
incluyendo avances en regularizacion,
riesgos detectados y acciones de protec-
cion.

De acuerdo con los datos presentados,
Colombia alberga actualmente cerca de 2.8
millones de personas migrantes vene-
zolanas. El 28.4% de ellas son menores de
edad. E1 90% de esta poblacion infantil ya
cuenta con el Permiso por Proteccion
Temporal, PPT, una herramienta del

Estatuto Temporal de Proteccion para
Venezolanos, ETPV,, que permite su regu-
larizacién migratoria y el acceso a servi-
cios basicos.

Avances en regularizacion

Desde septiembre, Migracion
Colombia implementé el modelo PEP-
Tutor, contemplado en el Decreto 1209 de
2024. Este mecanismo permite a los adul-
tos responsables de menores iniciar su
propio proceso de regularizaciéon migrato-
ria, con el fin de garantizar el acceso inte-
gral a derechos de las familias migrantes.

El Observatorio de Migracion estima
que mas de 270.000 nifias, nifios y adoles-
centes podrian ser beneficiarios del PPT
bajo este nuevo esquema. El boletin resalta
que esta figura facilita la inclusion social
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Foto: Migracion Colombia
Nifiez migrante en Colombia ya accede a
derechos con el Permiso por Proteccion
Temporal

de menores que se encuentran bajo el
cuidado de terceros, en muchos casos sin
vinculos legales previos.

Ademas de las medidas de regular-
izacion, el informe advierte un aumento
del 58.7 % en los casos de violencia contra
menores migrantes entre 2019 y 2024. La
movilidad irregular, las rutas no seguras y
la separacion familiar figuran entre los
factores de mayor riesgo.

M Apoyo a la economia local

Cali impulsa
turismo cultural
desde los barrios

a Secretaria de Turismo de

Cali clausuro la Incubado-
ra de Proyectos Turisticos
2025, una estrategia dirigida a
fortalecer las capacidades
empresariales de los empren-
dedores locales vinculados al
turismo cultural, comunitario
y de naturaleza.

Esta iniciativa, que contd
con el acompanamiento de la
Fundacién FASED y la Univer-
sidad de San Buenaventura,
permitid6 que 30 empren-
dimientos recibieran forma-
cion especializada y mentoria
para consolidar sus modelos
de negocio.

En total, se inscribieron 76
iniciativas, de las cuales 30
fueron seleccionadas para par-
ticipar en un proceso de fort-
alecimiento que incluy6 12
sesiones de mentorias en
temas clave como diseno de
experiencias turisticas, mer-
cadeo digital y finanzas.

Al cierre de esta etapa, 10
emprendimientos fueron
elegidos para avanzar a una
segunda fase. Cada uno
recibira incentivos en especie
por un valor total de
$12.600.000 para mejorar su

oferta turistica y seguir desa-
rrollando experiencias soste-
nibles con identidad local.

Turismo con
identidad local

Durante el evento de
clausura se destaco el trabajo
de los emprendimientos que
hacen parte de esta estrate-
gia. Entre los seleccionados
se encuentran el Centro
Cultural La Pampa de la
Comadre, la Corporacion
Baiyalo, E1 Kurrulao, Platano
Criollo y Trepaton a Siloé,
todos enfocados en promover
recorridos turisticos auténti-
cos, construidos desde la
comunidad.

La incubadora surgi6 en
2024, como parte del legado de
la COP16, con un enfoque ini-
cial en el turismo de natu-
raleza. En 2025, la estrategia
orient6 sus esfuerzos hacia el
turismo cultural y comuni-
tario, reconociendo el valor de
las tradiciones locales y la par-
ticipacion ciudadana en la
construccion de experiencias
que posicionan a Cali como un
destino turistico diverso e
innovador.



DIARIO OCCIDENTE, martes 4 de noviembre de 2025

PRIMER PLANO B

MAURICIO RIOS GIRALDO
maurorios@diariooccidente.com.co

Graffiti

¢Cuantos votos le “prestaron”
al Pacto en el Valle?

El resultado de la consul-
ta del Pacto Histérico en
lo referente a la Cdmara
por el Valle del Cauca
tiene a dirigentes politi-
cos y candidatos de
otros partidos haciendo

Alfredo cuentas alegres...
Mondragoén

Como se recordarg, en
comparacion con los votos obtenidos por
la lista a la Cdmara en 2022, en la consul-
ta del pasado 26 de octubre, la votacién
bajo.

En 2022, la lista del Pacto Histérico a la
Cémara de Representantes por esta cir-
cunscripciéon obtuvo 412 mil votos, mien-
tras que en la consulta fue de 287 mil.

Si en las elecciones de marzo préximo, la
lista del Pacto repitiera la votacion de hace
nueve dias, esa diferencia —de 125 mil
votos- le representarfa la pérdida de dos
curules por la circunscripcion del Valle del
Cauca, es decir que

pasarfa de cinco a tres .
curules.

Sin embargo, hay un
dato que indica que —si
los dirigentes y can-
didatos petristas no se |
ponen las pilas-, la pér- Ana Erazo
dida de curules en la

Cémara por el Valle podria ser mayor.

Dirigentes politicos de otros partidos, que
pidieron la reserva de sus nombres —pues
no se quieren arriesgar a lios de doble mil-
itancia ni confundir a sus votantes- asegu-
raron a Graffiti haber movilizado electores

de sus grupos politicos para apoyar a ami-
gos que participaron como candidatos en
la consulta del Pacto.

Asi las cosas, hubo votos de organiza-
ciones politicas del Partido Liberal, de
Cambio Radical, del Partido de la U, de la
Alianza Verde vy de Dignidad vy
Compromiso que metieron la mano en la
consulta del Pacto para la Camara en el
Valle.

Aqui surgen dos preguntas dificiles de
responder. Primero: {cuéntos de los votos
de la consulta del Pacto
fueron prestados?
Segundo: ¢qué pasaré
en las votaciones de
marzo, cuando los
demas partidos también
iran a elecciones y no <
podran prestar votos? Y,
tercero: (Podria el Pacto
caer de cinco a dos
curules en la Cdmara por el Valle?

Jorge Palacio

En los otros partidos se frotan las
manos pensando en esta Ultima idea,
pues la suerte de las colectividades que
no tienen curul en la Cdmara por esta
circunscripcién, asi como de las que
tienen una sola y quieren crecer,
depende en buena medida de como le
vaya a la lista del Pacto.

Por lo pronto, sobre el papel —con base
en los resultados del 26 de octubre-, el
Pacto Histérico tendria aseguradas las
curules para sus tres primeros ren-
glones: Alfredo Mondragén, Ana Erazo
y Jorge Palacio... ¢{Subiran o bajaran?
Hagan sus apuestas.

ORACION AL ESPIRITU SANTO

Espiritu Santo, tu que me aclaras todo, que iluminas todos los caminos para que yo alcance mi ideal. Td que me das el don divino de perdonar y olvidar
el mal que me hacen y que en todos los instantes de mi vida estas conmigo, quiero en este didlogo agradecerte por todo y confirmar que nunca quiero
separarme de Ti por mayor que sea la ilusion material. Deseo estar contigo y todos mis seres queridos, en la gloria perpetua. Gracias por el favor
recibido en este dia, para conmigo y los mios. (La  persona debe rezar y la oracion durante tres dias seguidos, sin decir el pedido, dentro de los tres

si-guientes dias serd alcanzada la gracia por més dificil que sea.
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Editorial

Ll pais que
abandona a sus
lideres

Los discursos de proteccion no salvan vidas.

[ asesinato del lider social Ruviel

Hurtado Gironza, en el sur del Cauca,

es una hueva muestra del abandono

estatal frente a quienes defienden los

derechos humanos en los territorios.

Hurtado, miembro de la Mesa de

Victimas y reconocido por su labor comunitaria, fie

asesinado en una zona donde las alertas institucionales

se repiten sin respuesta. Con su muerte, ya son 160 los

lideres sociales asesinados en lo que va de 2025, 38 de

ellos en el Cauca, el departamento mas golpeado por la
violencia sociopolitica.

Cada crimen de un lider social confirma la impotencia
institucional. Cualquiera que se atraviese en el camino
de las economias ilegales se convierte en objetivo, y el
Estado no ofrece proteccion ni reaccion oportuna. La
Defensoria del Pueblo, a través de milltiples alertas tem-
pranas, ha sefialado los municipios donde el riesgo es
mayor; pero sus advertencias terminan archivadas. Los
grupos armados se fortalecen, las comunidades callan
por miedo y el gobierno mira para otro lado.

Lo mas indignante es la incoherencia politica. En cam-
pana, el presidente Gustavo Petro uso la muerte de
lideres sociales como bandera, pero hoy, desde el poder;
apenas las menciona. Las promesas de proteccion se
diluyeron en la retorica. Los anuncios no evitan
asesinatos, ni los trinos sustituyen la presencia del
Estado.

Colombia no puede seguir contando lideres asesinados
como si fueran simples cifras. Cada nombre representa
una voz que defendia la vida, el territorio y la esperan-
za en regiones que el Estado abandono hace décadas.
Rechazar estos crimenes no es un gesto simbolico: es un
deber moraly politico, y proteger a los lideres sociales no
es un favor ni un acto de compasion, es garantizar que
la democracia tenga defensores y no martires.

e un tiempo para
aca, gracias al
poderio marxista-

|| capitalista de la China y al
retorno del poder comu-
nista por parte de Vladimir
Putin, después de Mijail
Gorbachov, algunos paises
en el mundo, especifica-
mente en nuestro continente latinoamericano,
optaron por escoger o elegir gobiernos
izquierdistas (antiguo comunismo), pensando,
divagando o esperando ver cambios drasticos o
moderados en su vida cotidiana y constitucional.
En nuestro continente quisieron darle la oportu-
nidad a otra ideologia (marxista, maoista, lenin-
ista o estalinista), esperando ver colmadas sus
esperanzas de vida. Tremenda equivocacion. Ese
experimento ha sido frustrante.

Mao en China gobern6 un pais muy pobre,
donde murieron millones de personas por distin-
tas razones, inclusive por hambre, hasta que
lleg6 un personaje como Deng Xiaoping, comu-
nista pero con una vision distinta, quién logro,

HUGO E. GAMBOA
CABRERA

‘ a segunda eleccion de
L Llos Consejos Muni-

cipales de Juventud
(CMJ), realizada el 19 de
octubre de 2025, dejo una

alerta que no podemos nor-
malizar: 1a mayoria de jove-

CARLOS HERNAN t6. A hub
RODRIGUEZ nes no votd. Aunque hubo
NARANJO un leve aumento frente a

2021, la participacion sigue
siendo minima para una generacion que repre-
senta casi una cuarta parte del pais.

Este afio votaron alrededor de 1,49 millones de
jovenes, el 12,8% del censo juvenil. En niimeros
simples: mas de diez millones de jovenes se
quedaron por fuera. Eso dice mucho mas de
nosotros —el Estado, los partidos y los lideraz-
gos— que de ellos.

No es apatia. Es desconfianza.

Los jovenes no se abstienen porque no les
interese el pais, sino porque no creen que su voto
sirva para algo. Ven a los CMJ como figuras sin
poder real, cuyos acuerdos se diluyen entre actas

| retorno de la historia

por convenio con EE.UU,, enderezar el camino
economico y social de su pais. A élla China debe
su grandeza y poderio. En Rusia Lenin impuso
un sistema comunista después de ordenar el
asesinato del Zar Nicolas II y a sus herederos.
Rusia dejo de ser feudal e imperial pero, se con-
virti6 en un pais con gobierno totalitario. Su
problema fue cuando, después de fallecido Lenin,
llegd un hombre siniestro como Joseph Stalin, a
quién le tenian pavor hasta los mismos de su
entorno gobiernista; sin embargo, logré de algu-
na manera forjar un Estado centralista y militar.
Hizo alianza con Adolf Hitler para que este no
atacara a Rusia en los inicios de la segunda guer-
ra mundial pero, traiciond ese acuerdo para
unirse a Roosevelt y a Churchill, de EE.UU e
Inglaterra, derrotando ala Alemania de Hitler; lo
que le permiti6 quedarse con aquellos paises que
circundaban su nacion, denominada la “cortina
de hierro” y cambiando el nombre de Rusia por
la Union Soviética. Goberno esos paises a través
de testaferros comunistas con mano de hierro y
asu estilo.

Lea la columna completa en www.occidente.co

Sin juventud, la democracia envejece

y discursos. Cuando la participacién no produce
resultados, la esperanza se apaga.

El problema no es de juventud, es de sistema.
La politica juvenil se ha vuelto un ritual sin con-
secuencias. Las instituciones no articulan, los
partidos no abren espacio al relevo, y los lideraz-
gos adultos atin no comprenden que sin jovenes
no hay futuro politico. Muchos ni siquiera sabian
para qué servian los CMJ o como su voto podia
incidir. ;Como esperar participacion si el proce-
so no tiene pedagogia ni impacto real en los te-
rritorios? No hay ciudadania activa sin edu-
cacion civica, ni democracia sin sentido de perte-
nencia.

El pais necesita una reforma de fondo. Una
opcion concreta seria unificar las elecciones de
los CMJ con otros comicios nacionales o locales.
Esto aumentaria la participacion al aprovechar
la logistica electoral y enviaria un mensaje
potente: la voz joven también pesa en las deci-
siones del Estado. Esa deberia ser una bandera
legislativa prioritaria.

Lea la columna completa en wwuw.occidente.co

Buscando el bien de
nuestros semejantes,
encontramos el
nuestro.
Platon, filosofo
griego.

Amor
ropio

A medida que aprendi a
tener amor propio, descubri
que la angustia y el dolor emo-
cional solo son serial de vivir
contrariamente a mi verdad.

Hoy sé que de lo que se
trata eso es de... ser auténti-
C0S.

A medida que aprendi a
tener amor propio, pude com-
prender lo ofensivo que puede
ser forzar mis deseos sobre
sobre alguien, sin impor-
tarme que no sea el momento
adecuado, ni que esté prepara-
do para ello... aunque yo
mismo sea esa persona sobre
la que me imponga.

Hoy sé que de lo que se tra-
ta eso es de... respeto. A medi-
da que aprendi a tener amor
propio, dejé de desear una
vida diferente, y me di cuenta
de que todo cuanto nos rodea
es una invitacion a crecer.

Hoy sé que de lo que se
trata eso es de... madurez.

A medida que aprendi a
tener amor propio, comprendi
que siempre, sin importar la
circunstancia, estoy en el
lugar y el momento correcto, y
solo debo relajarme.

Las columnas reflejan la
opinién del autor, no la
posicién
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B “Alianza Pacifico”

Valle presentara propuestas |
de reglon en COP30

Foto: Gobernacion del Valle

urante su participacion
Den la Conferencia delas

Partes sobre Cambio
Climatico, COP30, que se
realizaran en Belém Do Para,
Brasil, entre el 10 y el 21 de
noviembre, el Valle del Cauca
expondra las acciones ambien-
tales de la region Pacifico.

Asi lo dio a conocer la go-
bernacion del Valle del Cauca,
que indic6 que mostrara las
acciones de la “Alianza Paci-
fico”, desarrollada de manera
conjunta entre los departa-
mentos de la region para la
proteccion de los bosques trop-
icales y la reduccion derivada
de la deforestacion.

Nasly Vidales, subsecre-
taria de Desarrollo Sostenible
de la secretaria de Ambiente

B Minambiente reglament6 Areas de Vida

EI VaIIe presentara en Ia COP30 las acmones deI Pamﬁco para mmgar el camblo
climético.

del Valle dijo que la Gober-
nadora del Valle, Dilian Fran-
cisca Toro, encabezara la dele-
gacion que asistira a este cer-
tamen global.

La estrategia
La funcionaria manifestd
que “en temas de cambio
climatico nuestra gobernado-
ra estard  visibilizando

acciones como la Alianza
Pacifico’, donde los departa-
mentos del Valle del Cauca,
Cauca, Chocod y Narino fir-
man una estrategia para recu-
perar nuestros manglares, tra-
bajar por la biodiversidad y en
la que cada departamento se
suma a la meta nacional, para
reducir el 51% de los gases de
efecto invernadero”.

Esta Alianza Pacifico busca
fortalecer la gobernanza am-
biental, frenar la deforestacion
y fomentar modelos de desa-
rrollo sostenibles y justos para
las comunidades locales.

El Valle del Cauca estara
en la Zona Azul en la COP30,
donde se abordan las nego-
ciaciones oficiales y los
debates importantes para
combatir el cambio climati-
co.

Por otra parte, el Ministe-
rio de Ambiente anuncié que
durante la conferencia impul-
sara tres prioridades: recono-
cer la biodiversidad como solu-
cion climatica, eliminacion
progresiva de los combustibles
fosiles y promover una refor-
ma al sistema financiero inter-
nacional.

Medida incluye la participacion empresanal

Foto: Minambiente

Con el fin de fortalecer la
restauracion ecologica en
Colombia, el Ministerio de
Ambiente reglament6 la Ley
de Areas de Vida en ecosis-
temas estratégicos.

La nueva norma promueve
la participacion ciudadana, las
entidades territoriales y las
empresas.

De acuerdo con la normati-
va, las empresas medianas y
grandes deberan implementar
programas de siembra dentro
de su responsabilidad ambien-
tal, mientras que las autori-
dades ambientales y munici-
pales articularan esfuerzos
para su gestion, control y
supervision.

La reglamentacion esta-
blece que la restauracion
ambiental no se limita a la
siembra de arboles, sino que
comprende un proceso inte-
gral que incluye mantenimien-
to, monitoreo y seguimiento
durante los dos primeros anos,
asegurando la supervivencia
del material vegetal y la con-

solidacion de  bosques
sostenibles.
Ecosistemas

El Ministerio defini6 que
las Areas de Vida se estable-
ceran en ecosistemas estratégi-
cos como paramos, humedales,
manglares y bosques secos
tropicales, priorizando la recu-
peracion de zonas degradadas.

La nueva normatividad buscar impulsar las Areas de Vida con el apoyo delos ciu-
dadanos, las entidades territoriales y las empresas.

Diversas instituciones se unieron en la jomada de reforestacion del cerro de las
Tres Cruces en Popayan.

Toda la informacién sobre
las siembras y los procesos de
restauracion sera registrada
en el Registro Unico de Ecosis-
temas y Areas Ambientales
(REAA), lo que garantizara
transparencia y trazabilidad

en el seguimiento de los com-
promisos.

La resolucion impulsa la
participacion ciudadana medi-
ante los certificados "Siembra
Vida Buen Ciudadano" y
"Siembra Vida Empresarial".

M En total seran cinco mil

Siembran mil &rboles
en emblematico
cerro de Popayan

Foto: CRC

na jornada de refor-
Uestaci(’)n en el cerro de las
Tres Cruces de Popayan, reali-
zaron las autoridades ambien-
tales con el sector educativo.

El objetivo es recuperar
uno de los sitios mas
emblematicos de la capital
caucana y concientizar a la
comunidad sobre la preser-
vacion del medio ambiente.

Con el compromiso de for-
talecer la conexion entre la
comunidad y la naturaleza, la
Corporacién Auténoma Regio-
nal del Cauca -CRC se uni6 a
la iniciativa liderada por las
Instituciones Educativas
Nuestra Sefiora del Carmen
“Franciscanas” y Don Bosco,
en la gran jornada ambienta.

Con esta actividad se siem-
bra vida y futuro en Popayan
manifesté la CRC.

El cerro de las Tres Cruces
es considerado uno de los pul-
mones verdes mas emblemati-
cos de la Ciudad Blanca.

La meta
En esta primera etapa, se
sembraron aproximadamente
mil arboles nativos, de un total
de cinco mil que se tiene pre-
visto plantar en el marco de

este proceso de restauracion
ecologica.

La CRC indic6 que esta
accion contribuye significati-
vamente a la recuperacion del
ecosistema y al fortalecimien-
to de los procesos de conser-
vacion ambiental en Popayan.

La jornada fue posible gra-
ciasala articulacion de esfuer-
zos entre las dos instituciones
educativas, la CRC, la Policia
Nacional, el Ejército Nacional,
y la Personeria Municipal,
quienes unieron manos y cora-
zones por el futuro verde de la
ciudad.

La CRC indicé que estas
acciones hacen parte de las
estrategias de educacion y par-
ticipacion ambiental que pro-
mueve la CRC, con el proposito
de fomentar la conciencia
ecologica, el manejo respons-
able del territorio y la protec-
cion de los recursos naturales.

La entidad ambiental enfa-
tizé6 que “cada arbol plantado
es una nueva oportunidad
para que Popayan respire vida
y futuro”.

El Cerro de las Tres Cruces
es considerado como area de
conservacion del patrimonio
cultural del municipio de
Popayan.



DIARIO OCCIDENTE, martes 4 de noviembre de 2025

EMPRESARIO

B Empresario TEC

Por Fernando Garzon - @fergarzon
Foto: Archivo particular

1 comercio social se con-

solidé como una de las

mayores revoluciones
del retail moderno. Segln
datos de Shopify;, en 2025 el 17%
de las ventas globales de ecom-
merce se realizara directa-
mente a través de redes socia-
les, un mercado que en Estados
Unidos alcanzara los US$80 mil
millones.

En paralelo, Grand View
Research estima que esta mo-
dalidad crecera a una tasa
anual del 36,4% hasta 2033,
mientras que eMarketer se-
fiala que el 42% de los consum-
idores ya inicia sus busquedas
de productos en plataformas
sociales. Las cifras confirman
que la compra se esta despla-
zando hacia el lugar donde la
gente se informa, se entretiene
y se inspira.

Durante décadas, el retail
fue un espacio dominado por
grandes superficies, cadenas

El Social Commerce esta
reescribiendo las reglas del juego

consolidadas o plataformas
con presupuestos millonarios.
Hoy, ese paradigma se rompe.
Con un teléfono movil, una
comunidad digital y una na-
rrativa auténtica, cualquier
persona puede convertirse en
un nuevo canal de ventas para
una marca. El Social Com-
merce —la integracion del
ecommerce dentro de platafor-
mas como TikTok, Instagram o
Face-book— estd democrati-
zando el acceso al mercado,
permitiendo que tanto gran-
des marcas como emprende-
dores conecten directamente
con sus audiencias y vendan
sin intermediarios.

El cambio no es menor. El
Social Commerce representa la
unién entre influencia, tec-
nologia y conversion. A difer-
encia del ecommerce tradi-

cional, donde el proceso de
compra exige salir a una pagi-
na web externa, aqui todo
sucede dentro del entorno
donde el usuario ya pasa gran
parte de su tiempo. La
inspiracion, la recomendacion
y la compra conviven en un
mismo flujo. Esto no solo acor-
ta el camino entre la intenciéon
y la accibn, sino que transfor-
ma a los creadores en ver-
daderos vendedores digitales,
capaces de generar resultados
medibles para las marcas.
“Hoy los creadores no solo
influyen, sino que venden. Su
autenticidad y la confianza que
generan se traducen en resul-
tados concretos”, afirma
Natalia Serna, CEO de
Goldfish, compaiiia especial-
izada en estrategias de influ-
encer marketing y social com-

merce en América Latina. “Es-
tamos viendo c6mo las marcas
entienden que no basta con
lograr visibilidad. El nuevo
reto es convertir esa influencia
en crecimiento real del nego-
cio”. Para Serna, este modelo
redefine Ia relacion entre mar-
cas, audiencias y plataformas,
y exige una nueva forma de
medir el impacto del con-
tenido.

Las plataformas, por su
parte, se estan adaptando rapi-
damente. TikTok Shop, Insta-
gram Shopping o Facebook
Marketplace ya ofrecen her-
ramientas robustas para que
los usuarios descubran, com-
pren y paguen sin salir de la
red social. En paralelo, los
modelos de colaboracién con
creadores evolucionan hacia
esquemas hibridos que combi-

M El networking empresarial que movié mas de $30.000 millones

B

nan canjes, honorarios y par-
ticipacion en los ingresos (rev-
enue share), garantizando que
las campaiias sean sostenibles
y rentables tanto para las mar-
cas como paralos influenciado-
res. De hecho, Shopify reporta
que las campafas de social
commerce pueden aumentar
hasta en 24% la adquisicion de
nuevos clientes frente a los

canales tradicionales.

El futuro, sin embargo, va
mas alla de vender dentro de
una red social. Lo que esta
ocurriendo es una verdadera
democratizacion del retail.
En este nuevo ecosistema, la
conversacion se convierte en
conversion y la influencia, en
una poderosa herramienta de
crecimiento.

Foto: Fenalco
Con mas de 800 empresarios
participantes, 3.700 citas
de negocios y ventas superi-
ores a los $30.000 millones, la
cuarta edicion de Valle
Compra Valle super6 todas las
expectativas y reafirmé su
papel como el encuentro
empresarial mas importante
del suroccidente colombiano,
consolidando a Cali como epi-
centro del crecimiento y la
innovacion empresarial.

El evento, organizado por
Fenalco Valle del Cauca y real-
izado en el Centro de Eventos
Valle del Pacifico, se convirtio
en una plataforma estratégica
de conexion entre los sectores
productivos mas dinamicos del
departamento: alimentos, con-
sumo masivo, construccion,
salud, educacion, tecnologia,
transporte, metalmecéanica y

servicios BPO, entre otros.

Un ecosistema empresar-
ial en expansion

En su cuarta edicion, Valle

Compra Valle logrd un récord

en participacion y volumen de

negocios, confirmando la soli-

dez del tejido empresarial re-

solas: mas de 400 empresas
compradoras y oferentes inter-
actuaron a través de una plata-

gional. Las cifras hablan po si

forma digital de agendamien-
to, optimizando los tiempos y
garantizando que cada encuen-
tro se tradujera en oportu-

nidades reales de negocio.

El presidente de la Junta
Directiva de Fenalco Valle,
Octavio Jests Quintero Go-
mez, destacd que los resultados
de esta edicion son una mues-
tra del impacto tangible que
puede tener la colaboracion
entre empresas de la region:

“Este gran networking
demostré una vez mas que
cuando las empresas del Valle
se unen, generan un impacto
significativo en la economia y
en el crecimiento de nuestra
region. Valle Compra Valle es
la prueba de que el desarrollo
se construye con alianzas
locales, vision empresarial y
confianza mutua”.

@ La transformacion digital, motor de competitividad

La version 2025 tuvo como eje central la innovacion y la transforma-
cion digital, entendida como herramienta clave para aumentar la
competitividad y la productividad. Durante la jomada, empresarios y
proveedores exploraron soluciones tecnolégicas para optimizar proce-
sos logfsticos, mejorar la seguridad de datos y avanzar en sostenibili-
dad operativa.

La directora ejecutiva de Fenalco Valle, Gladys Barona, resalté que la
transformacion digjtal es una prioridad para las pymes regionales:
“Estamos promoviendo que las empresas del Valle adopten her-
ramientas tecnoldgicas que les permitan competir en igualdad de
condiciones con grandes jugadores del mercado. Valle Compra Valle
es un ejemplo de como la digitalizacion facilita las conexiones, reduce
costos y multiplica las oportunidades de crecimiento”.

Un impacto econdémico regional

El balance de $30.000 millones en ventas representa un incremen-
to del 25% frente a la edicidn anterior; lo que evidencia la consoli-
dacion del evento como una heramienta real de reactivacion

econdmica y generacion de empleo. Las alianzas concretadas
durante la jomada proyectan un efecto muttiplicador en la economia
local, al impulsar cadenas de suministro mas solidas y fomentar la
compra entre empresas de la misma region.

Ademés, el evento se enmarca en la estrategia de Fenalco Valle para
fortalecer el comercio intemo, promoviendo el concepto de “comprar
y vender en el Valle” como una politica de desarrollo sostenible que
retiene valor en el temitorio y dinamiza sectores como transporte, ser-
vicios financieros, comunicacion corporativa y manufactura.

@ Networking con proposito

Mas all4 de las cifras, Valle Compra Valle reafimé la importancia del
networking como herramienta para el crecimiento empresarial. Los
espacios de encuentro facilitaron la creacion de nuevas alianzas com-
erciales, pero también permitieron compartir experiencias, estrategias
y casos de éxito sobre sostenibilidad, innovacion y responsabilidad
social.

El evento reunié desde grandes grupos empresariales hasta pequefios

y medianos productores, demostrando que el tejido empresarial val-
lecaucano esta aprendiendo a cooperar para competir. En palabras de
los organizadores, €l reto no solo es vender, sino construir relaciones
empresariales duraderas basadas en confianza, innovacion y valor
compartido.

@ El Valle como marca de desarrollo

El éxito de Valle Compra Valle refuerza el posicionamiento del Valle del
Cauca como una de las regiones con mayor dinamismo empresarial
del pais, caracterizada por su diversidad productiva y su capacidad de
adaptacion a los desafios econdmicos.

La plataforma de negocios creada por Fenalco Valle se ha convertido
en una vitrina de competitividad regional, donde confluyen empresas
de multiples sectores y tamafios con un objetivo comun: crecer desde
o local, proyectandose hacia lo nacional e intemacional.

“Los resultados de esta edicion confirman la importancia de seguir for-
taleciendo estos espacios que conectan, inspiran y generan progre-
80", enfatizo la directora Barona.
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M El arte de ignorar mensajes: la nueva forma de amor moderno

Foto: IA

as llamadas se
hacian desde teléfonos pibli-
cos. Esperar respuesta era
parte del encanto del amor.
Hoy tenemos notificaciones,
doble check, estados en linea y
respuestas automaticas. Y aun
asi, nunca habiamos ignorado
tanto. En plena era de la hiper-
conexion, contestar se volvio
un acto opcional. Ignorar, en
cambio, es todo un lenguaje.

Responder un mensaje
parece facil, pero no lo es.
Requiere voluntad, energia y;
sobre todo, ganas. En una
época en la que todo el mundo
puede hablarte, elegir a quién
responder es casi un ejercicio
espiritual. La nueva gen-
eracion ya lo entendi6: igno-
rar no es descuido, es
autocuidado.

Vivimos tiempos curiosos:
tenemos la tecnologia para
estar disponibles todo el dia,
pero también el cansancio
emocional de estarlo. Hay dias
en los que no queremos
responder ni un “hola”. La
cabeza esta llena, el alma esta
saturada y el celular vibra
como si nos recordara que
nunca hay descanso. En ese
contexto, dejar un mensaje sin
contestar es la forma mas hon-
esta de decir: “no puedo mas
por hoy”.

Por supuesto, no todos los
silencios son iguales. Existen
diferentes tipos de “igno-
radores digitales”. Esta el
espiritual, que no responde
porque “necesita conectar
consigo mismo”. En realidad,
lleva tres dias viendo videos
de cocina, pero el discurso
suena mejor. Esta el estratégi-
co, que analiza tiempos de
respuesta como si jugara aje-
drez: “si me escribi6 a las 2:00
p.m., le contesto a las 3:17 para
no parecer desesperado”.
También esta el distraido pro-

A= “Si me escribio a las 2:00 p. m., le contesto

a las 3:17 para no parecer desesperado”

fesional, ese que abre los men-
sajes, los lee, los procesa, pero
Iuego olvida que no respondio.
Dias después reaparece con
un “perdon, te juro que teleiy
se me fue”.

Y claro, no falta el fantas-
ma emocional: el que te
responde con una reaccion o
un emoji para cumplir sin

comprometerse. Su filosofia es
“no me odies, pero tampoco
me pidas mas”. En la era del
multitasking afectivo, todos
hemos sido alguna de estas
versiones.

Ignorar se volvid una
especie de poder En una
sociedad que idolatra la pro-
ductividad, decir “no tengo

energia para contestar” es
casi un acto de rebeldia. Es
una forma de poner limites en
un mundo que exige respues-
tas inmediatas. Porque detras
del “visto” puede haber ago-
tamiento, saturacion o simple-
mente la necesidad de existir
sin notificaciones por un rato.

Pero el problema no es solo
ignorar, sino lo que pasa en el
otro extremo: la ansiedad de
quien espera. Antes, cuando
alguien no contestaba, uno
pensaba que estaba ocupado o
que no habia visto el mensaje.
Hoy asumimos lo peor. La
mente empieza una telenovela
interna: “;me esta ignoran-
do?”, “;dije algo raro?”, “;por
qué subié una historia y no
me respondi6?”. El cerebro se
convierte en detective emo-
cional. Cada silencio se inter-
preta como desinterés, recha-
Z0 0 castigo.

El chulito azul

El doble check azul, ese
pequeno detalle tecnolégico,
cambi6 la forma en que nos
relacionamos. Saber que
alguien ley6 lo que dijiste y
decidi6 no responder activa
inseguridades que antes dor-
mian tranquilas. Lo que antes
era simple desconexion ahora
se vive como abandono digital.

Pero ignorar no siempre es
falta de carifio. A veces es una
manera de cuidar lo que
queda de nosotros. Estamos
tan bombardeados de men-
sajes, correos, llamadas, gru-
pos y notificaciones que ya no
distinguimos lo urgente de lo
importante. No responder
puede ser una pausa nece-
saria. Un respiro entre tanto
ruido.

El arte de ignorar también

tiene su filosofia. No se trata
de desaparecer ni de castigar,
sino de seleccionar. De elegir
con quién realmente vale la
pena gastar energia emo-
cional. Porque escribir tam-
bién cansa. Hay conversa-
ciones que agotan mas que
una jornada laboral. Y hay
personas que, sin querer, te
drenan con su intensidad digi-
tal.

Por eso, cada vez mas
gente adopta la tendencia

del “modo avién emo-
cional”: responder cuando
se tiene energia, no cuando
se siente obligacion. En ese
sentido, el silencio no es dis-
tancia, es honestidad. A
veces, lo mas sano es dejar
que el mensaje repose, que
el impulso de contestar
pase, que las palabras se
ordenen. Responder rapido
no siempre es sinénimo de
amor; a veces es solo reflejo
de ansiedad.

El ghosting

También existe la otra cara: quienes usan el silencio
como arma. El ghosting, esa forma elegante de desa-
parecer sin explicaciéon, se volvié el equivalente emo-
cional de apagar el celular durante una llamada. No se
trata de autocuidado, sino de evasion. Hay una diferen-
cia entre tomarse un respiro y borrar la conversacion
entera.

Aprender el arte de ignorar implica madurez. Saber
cuando callar y cuéndo responder. Entender que no
todos los mensajes merecen energia y que no contestar
a tiempo no te hace mala persona. El problema no es
ignorar, sino no saber por qué lo haces. Si lo haces para
castigar, es manipulacion. Si lo haces para descansar, es
amor propio.

Tal vez el verdadero equilibrio esta en responder desde
la calma. No desde la culpa ni desde la presion, sino
desde la autenticidad. Que cada respuesta sea un
“quiero”, no un “debo”. Porque al final, las conversa-
ciones digitales son extensiones de nuestra energia
vital. No hay que estar disponible para todos, todo el
tiempo.

Ignorar, bien entendido, no es indiferencia: es una forma
de priorizar. Es decirle al mundo “no ahora, necesito
silencio”. Y eso, en una era donde todos gritan al mismo
tiempo, puede ser el gesto mas amoroso que teng-
amos.

Asi que si alguien no te responde, no lo tomes person-
al. Tal vez esta cansado. Tal vez esté pensando. O tal vez
esté intentando recordar cémo se vivia antes de que
todo tuviera que ser respondido. El arte de ignorar men-
sajes no es frialdad, es humanidad en pausa. Y quiza, en
un mundo que no deja de hablar, el silencio sea la nueva
forma de decir “te quiero, pero primero necesito volver
a escucharme”.
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M La cantante forma parte de la Campana Artistica Internacional “Alza tu voz".

Benicia Cardenas: la voz del Valle que
conquista Europa con sabor a salsa

Foto: Oficina de prensa
esde El Tiple, en Candelaria
D(Va]le del Cauca), hasta los
escenarios mas prestigiosos de
Europa, la artista colombiana Benicia
Cardenas continta llevando la salsa
calefia al mas alto nivel internacional.
Su historia es la de una mujer que
transformo el arte en una forma de
resistencia, alegria y orgullo cultural.
Bailarina de formacion, Benicia
creci6 artisticamente en Cali, donde
su talento la llevo a participar en
multiples ferias, festivales y produc-
ciones musicales. Su salto a la fama
llegd tras ganar un reality de tele-
vision interpretando el tema de Celia
Cruz “Sopita en botella”, donde
recibi6 el premio de manos del legen-
dario Jairo Varela, creador del Grupo
Niche.
En 2001 se radico en Italia, pais

que marco el inicio de una etapa inter-
nacional llena de éxitos. Desde
entonces, su voz y su carisma han
dejado huella en escenarios de Suiza,
Espafia y toda Europa, consolidan-
dola como una embajadora de la salsa
colombiana. Con 1la orquesta
Mercadonegro recorrio el continente
y lanz6 su primera produccion musi-
cal con Bibomusic, sello con el que se
posicioné en el exigente mercado
eUuropeo.

En 2015, Benicia regres6 triun-
fante a Colombia con “El Rumbén”,
un homenaje a Cali, que se convirtio
en uno de los temas mas sonados
durante la Feria de ese afno. Ese
mismo afio también particip6 en un
tributo al compositor boricua Jhony
Ortiz con “Picay Pica”. Su trayectoria
ha sido reconocida por la Asamblea

Departamental del Valle, que 1a exalto
como “Artista del Tiple Candelaria”.

Durante su carrera, Benicia ha
sido protagonista de eventos masivos
como la inauguracion del alumbrado
navidefio de Cali, homenajes a Joe
Arroyo y presentaciones en festivales
de salsa en Colombia y Europa. En
2020 cumpli6 uno de sus mayores
suenos: ofrecer un concierto en su
tierra natal, Candelaria, acompanada
de 40 bailarines y estrenando su sen-
cillo “Mujer Latina”.

Su evolucion artistica también se
ha expandido a lo digital. Durante la
pandemia, la cantante calefia fortale-
ci6 su presencia en redes sociales, cre-
ando espacios de conversaciéon con
otras artistas y explorando nuevos
formatos para conectar con su publi-
co. En 2022, represent6 a Colombia en

el lanzamiento de la pelicula Encanto
en Roma y estrend su tema “Beny
Boogaloo”, reafirmando su versatili-
dad y carisma.

E12023 la vio regresar al pais para
participar en la 66° Feria de Cali y cer-
rar el evento junto al programa
Mujeres de Canadulce. En 2024
emprendi6 una gira por Valencia,
Madrid e Italia con su Tour 2024,
reafirmando su conexion con el publi-

co latino en Europa.
Actualmente, Benicia forma parte
de 1la Campana  Artistica

Internacional “Alza tu voz”, una ini-
ciativa que une a artistas de todo el
mundo con un mensaje de esperanza
y resiliencia. “La musica es mi man-
era de agradecer y de seguir creyendo
que, sin importar cuanto caigamos,
siempre podemos levantarnos”,
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expresa la artista.

Con su energia, talento y compro-
miso social, Benicia Cardenas repre-
senta el espiritu del Valle del Cauca:
alegre, fuerte y lleno de ritmo. Una
mujer que, con cada nota, reafirma
que la salsa sigue viva y que su acento
calefo se escucha fuerte en los esce-
narios del mundo.

;Estds preparandote
para el Ictes?
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M Cartagena: esclavitud, ciudad sitiada y reconquista

Luis Angel Mufioz ZUfiga
Especial Diario Occidente

esde el primer Reinado
DNacional de La Belleza de

1937, los términos turismo,
belleza y moda, tomaron significa-
dos univocos, opacando la impor-
tancia histoérica de Cartagena,
tanto, que pareciera extinguirse la
memoria de los precolombinos
caribes, del comercio negrero
esclavista en la conquista y de las
crueldades de la colonia. La ciu-
dad sitiada a cafionazos a inicios
del siglo XIX, los sacrificios de
resistencia popular, los fusi-
lamientos de lideres neogranadi-
nos y la reconquista espafiola,
fueron relevados por los
despliegues mediaticos sobre los
reinados de belleza con sus des-
files en pasarelas y en carrozas
por la ciudad. Aunque las senori-
tas son candidatas representantes
de departamentos con ancestros
indigenas, mestizos y afros, los
jurados del reinado han guiado la
seleccion para la corona mediante
valoraciones corporales grecolati-
nas, mas preponderantes que
preferir las ancestrales. Se
estandariza el rostro perfecto y las
medidas corporales de noventa,
sesenta, noventa, que inciden en la
promocion de las cirugias plasti-
cas para lograr figuras light. La
belleza espiritual, como otro req-
uisito de seleccion, la suplen con
cuestionarios ante las camaras
que miden conocimientos de
memoria mas que la formacion
profesional e intelectual de cada
candidata.

Resistencia de Cartagena

Declarada la independencia
ante la Corona Espanola por parte
de la dirigencia criolla, errénea-
mente la Nueva Granada protago-
niz6 la Epoca de la Patria Boba o
de enfrentamientos entre centra-
listas, liderados por Antonio
Narino, y federalistas, liderados
por Camilo Torres, en disputa por
el poder. La Metropoli Espariola
aprovechando esas pugnas politi-
cas, decidi6 reconquistar la otrora
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colonia. Entonces nombro a Pablo
Morillo para adelantar esa mision.
La reconquista espafiola se inicid
por Cartagena, sometiendo la ciu-
dad amurallada con disparos de
canones y la declaracion de guer-
ra, pero se encontraron con un
pueblo dispuesto a morir antes
que entregarse, que resistio
durante varias semanas en la ciu-
dad sitiada y sin alimentos.
Quienes resistieron hasta el final
la arremetida espafiola fueron
fusilados en la plaza cuando los
ejércitos realistas retomaron a
Cartagena. Siete décadas después,
ya independientes y en ejercicio
republicano, el cartagenero Ra-
fael Nufiez, Presidente de Colom-
bia, promulgé la Constitucién
Politica de 1886, dando inicio a un
Estado centralista, ley de leyes que
estuvo vigente hasta la aprobacion
de la Nueva Constitucion de 1991
por parte de una Asamblea
Nacional Constituyente.

Conceptos
controvertidos

Belleza es uno de los conceptos
mas controvertibles y controver-
tidos en 1la historia de la cultura.
Es controvertible porque se define
desde diferentes ambitos: la natu-
raleza, la poesia, la filosofia, la
musica, la pintura, la moda y la li-
teratura. En los Didlogos de Platon
el concepto de belleza es el princi-
pal objeto filosofico de discusion
entre maestro y discipulo. La
definicion de la belleza ha evolu-
cionado de acuerdo a los estereoti-
pos impuestos en la sociedad por
el desarrollo de su cultura. La
belleza es una adjetivacion deriva-
ba de la accion humana creativa,
es decir, desde las miradas del arte,
pero también se ha aplicado a la
armonia de la naturaleza, por
ejemplo, los paisajes. El concepto
de belleza no sélo sirve para cali-
ficar las cosas materiales y tangi-
bles, también es sefial de agrado

ante los sonidos musicales, igual
que expresa el impacto subjetivo
de una personalidad humana. Son
bellas las piezas clasicas de
grandes compositores (Beethoven,
Mozart, Bach, Vivaldi, otros). La
belleza de la musica es correlativa
con nuestro oido. Una pintura es
bella por el estimativo de nuestra
vista. Una persona es bella por la
aceptacion entre sus amigos.

Moda y belleza
filosofica

La belleza esta determinada
por estereotipos regionales, las
modas y los valores sociales en
cada época historica, por ejemplo,
durante décadas fueron conside-
radas bellas y por ende mas apete-
cidas las mujeres voluptuosas,
pero tiempo después por influen-
cia de las actrices de cine y las
modelos de la moda, fueron rele-
vadas por las mujeres delgadas.
Asi mismo, otrora las mujeres se
avergonzaban por tener senos y
glateos pronunciados, hoy, por el
contrario, las féminas con
voliimenes escasos en esas partes
similares, recurren a los
implantes plasticos para hacerlas
mas notorias.

En el arte precolombino, por
ejemplo, predominaba la figura
obesa. Actualmente en el arte
colombiano contemporaneo
difieren simultaneamente esos
conceptos de belleza en la pintura
y la escultura, por ejemplo, mien-
tras en la pintura de Dario
Morales, la figura humana es nat-

ural, el estilo de Fernando Botero
se fundamentaba en el arte figu-
rativo presentando cuerpos con la
exageracion del volumen humano
y las formas voluptuosas
redondeadas.

Bello, util
y bueno

La definicion de la belleza en la
filosofia griega no se redujo a la
simetria corporal de las personas,
sino que se extendi6 a todas las
cosas materiales, precisando que
en ellas debian convergir 1o bueno,
lo bello y lo util. En uno de sus
dialogos Platon define la belleza:
“Un objeto seria bello si, por un
lado, se manifiesta en él algtin tipo
de belleza de la inteligencia y, por
otro, si el uso al que ha de servir
fuera perfecta y claramente expre-
sado en su sefa, y los materiales
con los que estuviera hecho fueran
adecuados para su uso”. Platon
amplia esa definicién en su Mito
de la Caverna, donde indica que la
belleza es tangible, universal, eter-
na e inmutable.

Belleza y literatura

La belleza ha sido inspiradora de la literatura. Ha fundamentado fabu-
las: “El patito feo”, “La bella y la bestia”, “Blanca Nieves".
Narraciones para jévenes y adultos: El jorobado de Notre Dame, de
“Nuestra Senora de Paris”, de Victor Hugo; Remedios La Bella de
“Cien Anos de Soledad”, de Gabriel Garcia Mérquez. También, los
reinados de belleza, no han sido excluidos del merecimiento de
inspiraciones poéticas: “Lo deciamos embriagadas/ y lo tuvimos por
verdad/ que serfamos todas reinas/ y llegariamos al mar” (Todas
fbamos a ser reinas. Gabriela Mistral). La belleza también llevé a que
narradores de la literatura infantil, por ejemplo, Jairo Anibal Nifio
(1941-2010), a la par de narradores de fabulas, optaran por escribir
ensayos sobre el tema: “La belleza ha sido siempre un asunto fabu-
loso en la més amplia acepcion del término. Es el deslumbramiento,
el asombro ante una presencia que compromete entre el fulgor y el
temblor a los sentidos y a los pensamientos. La belleza ha sido blan-
co de reflexiéon, necesidad que el hombre tiene de comprender lo
maravilloso y no en pocas ocasiones motivo para fijar normas sobre
lo bueno o sobre lo justo. La belleza es universal y permanece intac-
ta con el paso del tiempo”. (Jairo Anibal Nifo. El Espectador.

Noviembre 6 de 1988).



akisalsas

sandwiches, perros, bowls




