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EJEMPLAR GRATUITO

Cali cumple 
la segunda 
jornada del 
Día sin carro

Desde las 6:00 a.m. hasta las 7:00 p.m. rige hoy la restricción a
carros y motos particulares en Cali, en el marco del Día sin Carro
y sin Moto institucionalizado por la Alcaldía.

La medida busca reducir la contaminación y promover el
transporte público, la bicicleta y los desplazamientos a pie. A par-
tir de 2026, se repetirá cada 22 de abril y septiembre hasta 2027.

La Alcaldía Distrital y el Dagma adelantaron en septiem-
bre una jornada de limpieza y retiro de escombros en la que-
brada La Guillermina, ubicada en la Comuna 18 de Cali, con
apoyo comunitario y militar. El manantial, que alimenta al
río Meléndez y es epicentro de biodiversidad, estuvo conver-
tido en escombrera ilegal. Su recuperación busca garantizar
agua limpia, preservar cascadas y fortalecer la educación
ambiental en la zona.

PÁG. 2

PÁG. 5

Cali refuerza acciones
comunitarias para
recuperar quebrada

Foto: CVC

TRAS UNA DENUNCIA CIUDADANA, LA CORPORACIÓN AUTÓNOMA REGIONAL DEL VALLE Y LA POLICÍA DE CARABINEROS APREHENDIERON SEIS
GUACAMAYAS, UN MONO CABECIBLANCO Y UN TUCÁN EN ZONA RURAL DE DAGUA. LOS ANIMALES FUERON TRASLADADOS AL CENTRO DE
ATENCIÓN Y VALORACIÓN DE FAUNA DE SAN EMIGDIO, DONDE RECIBEN REHABILITACIÓN. EN LO CORRIDO DEL AÑO HAN INGRESADO 1.698
ESPECIES VÍCTIMAS DEL TRÁFICO ILEGAL.

Fauna silvestre recuperada 

■ Con balance ambiental y pedagógico
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Cali amaneció hoy con
calles menos conges-
tionadas, menos ruido y

aire más limpio. Desde las 6:00
de la mañana, y hasta las 7:00
de la noche, los carros particu-
lares y motocicletas deben per-
manecer fuera de circulación
como parte de la segunda jor-
nada del Día sin Carro en 2025,
una medida adoptada por la
Alcaldía para transformar la
manera en que los caleños se
mueven por la ciudad.

Las autoridades habili-
taron corredores prioritarios
para el transporte público co-
mo la Calle 5, la Carrera 1 y la
Avenida 3 Norte, donde se im-
plementó el plan "Luz Verde"
con semáforos sincronizados
para mejorar la movilidad del
sistema MIO y los taxis.
También se espera una mayor
circulación de bicicletas,
patinetas eléctricas y peatones,

quienes encuentran hoy un
entorno más seguro y menos
contaminado para
desplazarse.

Calendario caleño
El Día sin Carro fue insti-

tucionalizado por la adminis-
tración del alcalde Alejandro
Eder mediante decreto, con el
objetivo de realizar dos jor-
nadas al año. A partir de 2026,
se cumplirá oficialmente cada
22 de abril y 22 de septiembre

hasta 2027, buscando reducir
los niveles de contaminación,
promover estilos de vida salud-
ables y facilitar el uso del
transporte público.

La primera jornada de este
tipo en 2025 tuvo lugar el 4 de
mayo durante la Maratón de
Cali. Hoy se cumple la segun-
da, alineada con una agenda
global que impulsa el uso de
medios de transporte menos
contaminantes. Esta política
no solo responde a lineamien-

tos internacionales, sino tam-
bién a la necesidad local de
hacer frente al deterioro ambi-
ental y los altos niveles de trá-
fico en la ciudad.

¿Quiénes pueden 
circular hoy?

El decreto contempla algu-
nas excepciones. Están auto-
rizados para circular los ve-
hículos eléctricos, híbridos, de
emergencia, transporte públi-
co y aquellos destinados al
traslado de personas con mo-
vilidad reducida. También
pueden movilizarse vehículos
de servicios esenciales y me-
dios de comunicación debida-
mente acreditados.

El secretario de Movi-
lidad, Gustavo Orozco,
recordó que las personas que
incumplan con la medida
serán sancionadas de acuer-
do con la ley. 

Foto: Alcaldía de Cali

Día sin Carro en Cali busca reducir el uso de vehículos y mejorar el aire en la ciu-
dad.

Cali volverá a ser protagonista en el
escenario ambiental global. Del 29 de

septiembre al 5 de octubre se celebrará la
Semana de la Biodiversidad, un evento
gratuito, abierto a la ciudadanía, que
busca proyectar a la ciudad como Capital
de la Biodiversidad en América Latina. 

Esta iniciativa, respaldada por
Naciones Unidas,reúne más de 120 activi-
dades para todos los públicos.

Durante siete días, más de 400 expertos
de 20 países, representantes de gobiernos,
empresas, organizaciones y comunidades,
se darán cita para compartir soluciones a
los desafíos climáticos actuales. Con una
agenda vibrante que une ciencia, arte, cul-
tura, educación y negocios, Cali se conver-
tirá en un verdadero laboratorio de trans-
formación ambiental.

El evento nace como legado directo de
la COP16, realizada en la ciudad en 2024, y

busca mantener viva la conversación
sobre la biodiversidad, el cambio climático
y los compromisos que Colombia ha asum-
ido ante el mundo.

Circuito de la Biodiversidad 
Uno de los principales atractivos será

el Circuito de la Biodiversidad, ubicado en
el Bulevar del Río y el centro histórico.
Allí, caleños y visitantes podrán disfrutar
de ferias de negocios verdes, talleres

pedagógicos, conciertos, exhibiciones cul-
turales y experiencias sensoriales sin
costo. También habrá una muestra de
vehículos eléctricos, el Domo de Parques
Nacionales y una exposición fotográfica
de especies en riesgo, liderada por la WCS.

Encuentros globales
La programación incluye foros clave

como el Encuentro de Ciudades y Regiones
por la Biodiversidad, donde líderes locales
compartirán estrategias sostenibles; y la
cumbre CEIBA, donde se debatirá sobre
ciencia, innovación y saberes ancestrales.
También se desarrollará el foro Finanzas
del Clima 2025, con el objetivo de movilizar
recursos hacia la acción ambiental.

El evento 29°, por su parte, conectará
arte y sostenibilidad con desfiles, concier-
tos y expresiones creativas de artistas del
Pacífico colombiano. 

Cali vive hoy el día sin Carro
■ Evita sanciones

El Departamento Adminis-
trativo de Hacienda de

Cali informó que el plazo para
pagar el Impuesto Predial de
la vigencia 2025 sin intereses
es hasta el 30 de septiembre.
La medida aplica para todos
los contribuyentes que no
alcanzaron a cancelar antes
del 30 de junio, fecha inicial de
vencimiento.

De acuerdo con la entidad,
a partir del 1 de octubre se
empezarán a generar los in-
tereses de mora correspondi-
entes. Por esta razón se habili-
taron diferentes canales para
que los ciudadanos descar-
guen la factura y realicen el
pago de este tributo distrital.

Descarga de la factura
del predial

La factura del impuesto
puede obtenerse de manera
digital o presencial. En el por-
tal oficial de la Alcaldía de Cali
(www.cali.gov.co), dentro de la
sección de trámites, se
encuentra la opción
"Impuestos" y luego "Predial".
Allí el sistema solicita el
número de factura o el ID del

predio para generar el recibo.
Una vez ingresados los datos,
se habilita la descarga del doc-
umento.

Otra alternativa es la apli-
cación móvil Impuestos Cali,
que permite consultar y
descargar la factura desde un
dispositivo celular. Para
quienes prefieran la atención
presencial, el documento tam-
bién está disponible en el
Centro de Atención al
Contribuyente del CAM, los
Centros de Atención Local
Integrada en diferentes comu-
nas, las jornadas móviles y la
unidad "Hacienda se Mueve
con Vos".

Canales de pago
disponibles

El pago del Impuesto
Predial puede realizarse en
línea y de forma presencial.
Para hacerlo en internet, está
habilitado el botón PSE en el
portal www.cali.gov.co, así
como la aplicación móvil de
Impuestos Cali. Estas
opciones permiten cancelar el
valor sin necesidad de
desplazarse.

Foto: Alcaldía 

Pago del Impuesto Predial en Cali disponible hasta el 30 de septiembre sin intere-
ses de mora.

Últimos días para
pagar el predial en Cali
sin intereses de mora

■ Conozca hasta cuándo

Cali se alista para la Semana de la Biodiversidad
■ Legado vivo de la COP16

Foto: Alcaldía de Cali

Semana de la Biodiversidad convierte a Cali en epi-
centro de soluciones ambientales.



El 226 dde ooctubre
no votará sólo el
petrismo, la con-
sulta del Pacto
Histórico será
una elección in-
flada e infiltrada.

Por ddos vvías
opuestas –con

intenciones diferentes-, hay máquinas
políticas preparándose para movilizar a
sus bases ese día.

Se ttrata dde aalgunas oorganizaciones ppolíti-
cas de partidos no petristas –como el
Liberal, el de la U y hasta de la Alianza
Verde-, que ese día sacarán a su gente a
votar.

Por uun llado, eestán llos cconcejales, ddiputa-
dos y congresistas que, por amistad,
alianza estratégica o incluso motivaciones
burocráticas o contractuales apoyarán a
precandidatos al Senado y la Cámara del
Pacto Histórico.

Como, een eel ccaso dde lla CCámara yy eel
Senado, las votaciones de la consulta del
26 de octubre serán para definir el orden
de las posiciones que tendrán los can-
didatos en las listas cerradas, los precan-
didatos que inflen su votación con apoyo
de máquinas de otras colectividades, ten-

drán ventaja… Será una especie de dop-
ing electoral.

Y, aaunque aal iinterior ddel PPacto HHistórico yya
hay alertas encendidas por el tema, no
hay nada que hacer, pues la consulta es
abierta y, por lo tanto, no es ilícito que
alguien que no sea militante vote en ella.  

Además dde llos pprecandidatos aal CCongreso
que “inflarán” sus votaciones con estas
jugaditas, es posible que, en el caso de la
consulta presidencial, haya una especie
de infiltración…

Desde ootras ccolectividades ttratan dde ccal-
cular quién de los precandidatos presi-
denciales del Pacto sería el más fácil de
derrotar en las etapas futuras de la carrera
electoral –la consulta del Frente amplio,
en marzo, y la primera vuelta-, para votar
por él.

Sin eembargo, ppodrían ggenerar uun eefecto
contrario, pues, si la votación del 26 de
octubre es más alta de lo esperada, quien
sea elegido candidato presidencial, saldrá
fortalecido.

Lo úúnico cclaro hhasta eel mmomento ees qque,
como van las cosas, es posible que en las
decisiones que, se supone, debe tomar
sólo el Pacto Histórico, meterán varias
manos…

ORACION A LOS ARCANGELES

Enciende tres velas por 3 días seguidos en agua azucarada en honor a Arcángeles: Rafael,
Miguel y Gabriel, pidiendo los deseos más difíciles. 
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Graffiti
MAURICIO RIOS GIRALDO
maurorios@diariooccidente.com.co

Una consulta inflada e infiltrada

CCaarrvvaajjaall  PPuullppaa  yy  PPaappeell  SS..AA..
AAVVIISSAA

Que el día 14 de septiembre de 2025 falleció en la ciudad de Cali el señor EESSTTEEBBAANN
LLEEAANNDDRROO  VVAALLEENNCCIIAA  BBAALLAANNTTAA identificado con cédula de ciudadanía No. 1149685081
de Guachene.
Se da este aviso para que todo posible beneficiario se presente a reclamar las presta-
ciones sociales por causa de muerte, dentro de los treinta (30) días siguientes, conta-
dos a partir del segundo aviso y para dar cumplimiento a lo dispuesto en los Artículos
212 y 258 del Código Sustantivo del Trabajo.
SSEEGGUUNNDDOO  AAVVIISSOO  2222  DDEE  SSEEPPTTIIEEMMBBRREE  DDEE  22002255



En los últimos días
se habla mucho del
resentimiento que

afecta a muchos colom-
bianos a raíz del gobierno
de Gustavo Petro, cuya ca-
lificación es mayoritaria-
mente negativa. Muchos

se preguntan porqué todavía hay colombianos
que le creen pese al daño que causa como lo
causó siendo alcalde de Bogotá y a las sandeces
y amenazas permanentes que dice casi todos
los días. Tal pareciera que a esos resentidos
poco les importa el país y quisieran verlo como
Petro se lo imaginó siempre: decrecido, caótico
y peligroso.

El filósofo Adam Smith en su “Teoría de los
sentimientos morales”, asegura que el resen-
timiento “es un sentimiento de frustración y
acritud provocado por una determinada posición
social y, en general, tiene una connotación nega-
tiva” (>pasión antisocial>, el gran veneno de la
felicidad.) Igualmente, vale mencionar a

Nietzsche, quién afirmaba que el “resentimiento
es la reacción interiorizada de impotencia en una
sociedad opresiva en la que uno no ha tenido
éxito.”

Cuando se dialoga con gente que no es de
izquierda pero defienden a Petro, se da cuenta
uno que Smith y Nietzsche tenían la razón.
Existe gente que se queja de porque unos se jubi-
laron y otros no. Entonces consideran a Petro
como su salvador lo que no se puede por proble-
mas financieros y por violación de la Ley, salvo
que ello sea una promesa populista, pensando en
echarle mano a los ahorros de los que cotizan
durante años en Colpensiones o en fondos priva-
dos. Otros afirman que no pudieron estudiar por
provenir de hogares pobres y Petro prometió
educación a manos llenas. Sin embargo, acabó
con el Icetex dejando colgados de la brocha a
muchos jóvenes sin recursos. además, se dedicó a
destilar odio contra las universidades privadas,
por ser de ricos. Otros han perdido sus ahorros
para tener casa VIS solo porque si, sin derecho a
patalear.
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La suerte no es más
que la habilidad

de aprovechar las oca-
siones favorables. 
Orison Swett Marden,
escritor de autoayuda.

EL RINCON DEL
PENSAMIENTO

EN VOZ ALTA

¿De verdad el deporte es
un lujo? Quien piense
eso no ha pisado una

cancha de barrio ni ha sen-
tido lo que significa un tor-
neo comunitario para un
joven que lucha contra la
violencia y la falta de opor-
tunidades.

El recorte del presu-
puesto deportivo no es una cifra técnica: es un
portazo en la cara de miles de colombianos que
encuentran en el deporte disciplina, esperanza
y futuro.

En ciudades como Cali, Medellín o Barran-
quilla, el deporte no es un lujo: es una herra-
mienta de prevención.

Cada peso invertido en infraestructura
deportiva o en programas de formación de
jóvenes significa menos probabilidad de reclu-
tamiento por parte de bandas, menos violencia
en las calles y más cohesión comunitaria.

Lo viví de cerca durante mi paso por el
Concejo de Cali, acompañando procesos comu-
nitarios donde un balón, una pista o un tatami
marcaron la diferencia entre la calle y la disci-
plina.

Sin embargo, en la práctica, la inversión
local se ve limitada por los recortes nacionales.
En 2025 se asignaron $464,3 mil millones al
deporte. No era una cifra ambiciosa, pero per-
mitía sostener algunos programas.

Hoy la propuesta de presupuesto para 2026
baja esa suma a $310,4 mil millones. Este recorte
de $153 mil millones golpea directamente la
posibilidad de mantener escenarios en pie y de
darle continuidad a procesos formativos en
escuelas y barrios.

¿Qué mensaje le damos a un joven de barrio
cuando le decimos que no hay presupuesto para
su cancha, pero sí para pagar más deuda?

El deporte en Colombia refleja la misma
brecha que padecen otras áreas sociales. 

Lea la columna completa en www.occidente.co

“Gracias” es una de esas
mara-villosas palabras que
siempre la guardamos para
nosotros. Muchas veces cuan-
do las personas hacen algo
por una damos por hecho que
ya agradecimos lo que han
hecho por nosotros, pero no es
así, es importante dar las gra-
cias por cada gesto de bondad
que recibimos.

Debemos estar agradeci-
dos cuando alguien nos llama
por teléfono para pregun-
tarnos cómo estamos. ¿Quién
obliga a una persona llamar a
otra? Nadie, sólo lo hacen
porque nos quieren y nos
aprecian.

No seamos personas
ingratas y sepamos dar las
gracias a cualquier persona
que haga algo por nosotros.
Un ejemplo muy claro es que
cuando vamos a un salón a to-
mar un té pagamos la cuenta,
rara vez dando las gracias a
quien nos estuvo atendiendo.
Yo siempre agradezco, hasta a
la persona que trabaja en el
supermercado y nos muestra
el producto, es un gesto
amable y hay que agradecer.
Cuando nos despertamos y
abrimos los ojos ¿da-mos las
gracias a Dios por el solo
hecho de respirar? 

Dar gracias

MI COLUMNA

VERBIGRACIA

HUGO E. GAMBOA
CABRERA

El resentimientoEditorial
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LLaass ccoolluummnnaass rreefflleejjaann llaa
ooppiinniióónn ddeell aauuttoorr,, nnoo llaa
ppoossiicciióónn eeddiittoorriiaall ddeell 

DDiiaarriioo OOcccciiddeennttee..

CARLOS HERNÁN
RODRÍGUEZ
NARANJO

l reclutamiento forzado dejó de ser
un problema exclusivo de la guerra
y se convirtió en una práctica ligada
a las economías criminales; hoy afec-
ta a niños, adolescentes, jóvenes y
adultos en municipios rurales y en
ciudades intermedias. La Defenso-

ría del Pueblo advierte que 396 municipios están en ries-
go y que en los 32 departamentos hay alertas activas,
siendo el suroccidente colombiano, con Cauca y Valle a
la cabeza, algunos de los escenarios más golpeados.
El panorama no puede mirarse como un delito aislado.
Se trata de un engranaje de economías ilegales, como el
narcotráfico, la minería ilícita, la trata de personas y el
microtráfico, que encuentran en el reclutamiento una
fuente inagotable de mano de obra. Los testimonios en
municipios como Caloto revelan cómo los actores crimi-
nales seducen con pequeñas sumas de dinero, motocicle-
tas prestadas o el simple simbolismo de portar un arma,
hasta que el joven queda atrapado en la organización.
Las ciudades tampoco están a salvo. En Cali, dinámicas
como el “güireo” y el “chacaleo” se transformaron en
espacios de captación para bandas, mientras que las
redes sociales se consolidan como canales de enganche
con promesas de dinero fácil y estatus. No se trata de un
fenómeno marginal, sino de una estrategia cada vez
más sofisticada para ampliar las bases criminales.
Ante esta realidad, las preguntas son inevitables:
¿qué estamos haciendo como sociedad? ¿Cómo evitar
que los jóvenes sean arrastrados por la promesa de
un futuro ilegal? Es claro que la respuesta no puede
limitarse al despliegue militar. La prevención nece-
sita educación, cultura, deporte, ciencia y empleo
digno. Cuando se ofrecen alternativas, los jóvenes
eligen caminos distintos.

EEll  ffeennóómmeennoo  ccrreeccee  yy  ssee  ttrraannssffoorrmmaa,,  yy  ddeemmaann--
ddaa  ssoolluucciioonneess  mmááss  aalllláá  ddee  lloo  mmiilliittaarr
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Reclutamiento
forzado exige

respuestas conjuntas

Le metieron tijera al deporte



Diversas especies marinas habitan en el Distrito Nacional de Manejo Integrado
Yuruparí – Malpelo.
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Foto: Dagma

En una alianza entre la
comunidad de Brisas de
La Chorrera, en el sur

de Cali y el Dagma, se adelanta
la recuperación de la  quebra-
da La Guillermina en la zona
de ladera.

Es así como  adelantaron la
recolección de residuos sólidos
en esta corriente de agua
aledaña al Cerro de la Bande-
ra, que desemboca al río Me-
léndez y es un sitio de re-
creación para la misma comu-
nidad.

El trabajo fue posible gra-
cias a  una jornada de edu-
cación ambiental del Dagma
con las comunidades sobre la
protección de sus recursos na-
turales.

Así mismo, la Cuadrilla de
Mantenimiento Arbóreo aten-
dió la poda de arbustos que
impactaban la cancha del ba-
rrio Brisas de la Chorrera.

Recuperación
En la zona de ladera de Cali

hay una riqueza natural que

por diferentes factores se ha
visto afectada y el reto de las
autoridades ambientales es
recuperar estas zonas de la ciu-
dad que integran hábitats y
entornos fundamentales para
la biodiversidad de la ‘Capital
Pacífica de Colombia’.

En ese sentido y atendien-
do una solicitud de la comu-

nidad, el Dagma trabaja en la
preservación de la quebrada
La Guillermina, que desembo-
ca en el río Meléndez e integra
en su ecosistema unas cas-
cadas que son epicentro de
vida y recursos hídricos en la
Comuna 18.

La autoridad ambiental de
Cali, en un trabajo conjunto

con los habitantes del sector,
adelanta acciones con miras a
proteger el cauce de la quebra-
da, incluyendo la recolección
de los residuos que estaban
convirtiendo este manantial
en una escombrera.

Según indicó Diego Bena-
videz, subdirector de Calidad
Ambiental del Dagma, “de la
mano de la comunidad, en
compromisos adquiridos con
los líderes del sector de la
quebrada La Guillermina y
con el apoyo de nuestro ope-
rador de aseo y el del Ejército
Nacional, estamos haciendo
una intervención de limpie-
za, retiro de residuos y es-
combros. El propósito es
descontaminar este tramo del
manantial, que es un sitio de
recreo y encuentro comuni-
tario, protegiendo la fuente
hídrica”.

La quebrada La Guillermina en la comuna 18 de Cali es un espacio para la biodi-
versidad y la recreación.

Foto: Asociación Calidris

Con un acto especial en el corregimien-
to de Bitaco, municipio de La Cum-

bre, la Asociación Calidris realizó el cierre
del programa "Pequeñas grandes via-
jeras".

Esta actividad, realizada en el mes de
agosto, fue un encuentro que  permitió
compartir y soñar junto a los/las estu-
diantes y docentes de la Institución Educa-
tiva La Libertad y sus sedes de primaria
del corregimiento

En la jornada se socializó nueva-
mente con la comunidad educativa los
resultados de la caja de herramientas,
una ayuda pedagógica que brinda a los
niños, niñas y docentes una experien-
cia que los conecta de manera significa-
tiva con las aves migratorias y la con-

servación de sus hábitats.

La jornada
La primera parada fue en bachillerato,

donde se realizó una gincana para poner a
prueba algunas de las herramientas inclu-
idas en la caja didáctica. A través de esta
actividad, los estudiantes exploraron con-
tenidos de manera divertida y participati-
va; completaron rompecabezas, apren-
dieron términos científicos por medio de
un glosario, reconocieron amenazas en el
entorno y firmaron su compromiso indi-
vidual con el medio ambiente.

El momento más emotivo llegó al final
cuando Calidris hizo entrega de los pas-
aportes,para que los menores se convier-
tan en verdaderos exploradores.

El recorrido continuó a la sede
Laureano Gómez para continuar con otra
dinámica. Allí se compartieron algunos de
los cuentos que los estudiantes de grado
segundo, tercero y cuarto construyeron
meses atrás, los cuales se recopilaron en la
publicación “Cuentos desde el nido” .

Luego, se escondieron los pas-
aportes en diferentes espacios de la
escuela y se invitó a los niños y niñas a
encontrarlos.

Alianza para proteger
quebrada en el sur de Cali

■ Recuperan ecosistema

Foto: Parques Nacionales

Se cumplieron ocho años de
la creación por parte de la

Unidad de Parques Nacionales
Naturales de Colombia del
Distrito Nacional de Manejo
Integrado Yuruparí – Malpelo,
una de la zonas protegidas
más grandes del Pacífico
colombiano.

El distrito cuenta hoy con
más de doce millones de  hec-
táreas que protegen ecosis-
temas pelágicos y de fondo,
cinco dorsales asísmicas y
zonas de fractura.

Esta área es considerada
por el gobierno nacional clave
para pesquerías, regulación
climática y conectividad en el
Pacífico Tropical.

El Distrito Nacional de
Manejo Integrado Yuruparí –
Malpelo se ubica al oeste y
suroeste de la Cuenca Pacífica
Colombiana.

El área protegida  está ubi-
cado frente a la costa central
del Pacífico de Colombia, a 360
kilómetros desde Cabo Man-
glares y a 560 kilómetros  desde
el puerto de Buenaventura.

Las profundidades oscilan
entre los 4.100 metros en la
zona de la fractura de Panamá
y 150 metros en el bajo
"Navegador", también llamado

"Rica", el cual está localizado
en el extremo oeste de la dorsal
Yuruparí.

Al este se encuentra el
Santuario de Flora y Fauna
Malpelo, y al noreste sobre las
aguas jurisdiccionales de Pa-
namá, se encuentra el Área de
Recursos Manejados Cordille-
ra de Coiba.

La totalidad del área es
marina y no contiene ninguna
porción emergida. No obs-
tante, la isla Malpelo, único
punto emergido de este sis-
tema, se encuentra a 57 kiló-
metros al este.

Celebración
Parques Nacionales cele-

bró los ocho años del Distrito
Nacional de Manejo Integrado
Yuruparí – Malpelo, un área
oceánica estratégica del Pa-
cífico colombiano que en el
2022 fue ampliado a más de
doce millones de hectáreas de
vida submarina que son prote-
gidas.

Aquí habitan ecosistemas
pelágicos y de fondo y además
de ser fuente de pesquerías
clave como el atún, este terri-
torio oceánico provee servi-
cios ecosistémicos vitales
como la regulación climática,
la producción de oxígeno.

Yuruparí – Malpelo
cumplió ocho años

Bitaco se compromete con
cuidado de aves migratorias

■ "Pequeñas grandes viajeras"

Con una caja de herramientas pedagógica y la
entrega de pasaportes culminó una fase más del pro-
grama "Pequeñas grandes viajeras" de la Asociación
Calidris.

■ Pacífico protegido
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Por Fernando Garzón @fergarzon
Foto: Archivo particular

Este fin de semana,
Colombia celebró Amor
y Amistad, una fecha

que mueve no solo sentimien-
tos, sino también la economía.
Flores, cenas, escapadas, gadg-
ets y hasta experiencias digi-
tales se convierten en la forma
de expresar cariño. Pero, ¿qué
tanto cambia la manera de
comprar cuando la decisión la
toma un boomer, un millennial
o un miembro de la Genera-
ción Z? La respuesta está mar-
cada por una tendencia global:
ya no solo se trata del producto
o del precio, sino de cómo cada
generación entiende la
relación con las marcas.

De la vitrina a la pantalla
Si usted todavía hojea catál-

ogos o espera un comercial en
televisión, probablemente sea
un boomer. Aunque no se iden-
tifiquen con la publicidad
tradicional (96 % en Colombia,
según IAB 2025), pasan en
promedio 4 horas y media al
día en línea. Eso significa que
están ahí, buscando informa-
ción, pero las marcas aún no
han aprendido a hablarles en
digital con la misma naturali-
dad que a sus hijos o nietos.

Los millennials, en cambio,
crecieron con internet y la
transición digital. Son quienes
comparan precios en apps,
miran reseñas y buscan equi-
librio entre calidad y experien-
cia. La lealtad ya no está en
comprar siempre lo mismo,
sino en probar, comparar y
recomendar. Son una gen-

eración “bisagra”: entienden
lo físico, lo digital y cómo nave-
gar en ambos mundos.

La Generación Z lleva la
delantera en hábitos disrup-
tivos. Para ellos, la lealtad a
una marca puede ser tan sim-
ple como darle “follow” en
redes sociales. El 40 % consid-

era que seguir una cuenta ya
es un acto de fidelidad
(Archival, 2025). Además, antes
de comprar, revisan reseñas en
TikTok o esperan la opinión de
su influencer favorito: 40 % lo
hace frente al 31 % de los mil-
lennials.

Influencers al 
centro del consumo
En este escenario, los crea-

dores de contenido dejaron de
ser secundarios. Hoy son el eje
de decisión, especialmente
entre los más jóvenes. La cred-
ibilidad que antes tenían jin-
gles y comerciales de TV, ahora
está en un video de 30 segun-
dos en TikTok o en un reel de
Instagram. El consumidor con-
fía más en una recomendación
auténtica que en un eslogan
pulido.

¿Y dentro de 10 años?
Las tendencias apuntan a

un futuro donde las genera-
ciones se acercarán más que
nunca a la compra inmersiva y
personalizada. La Generación
Alpha (los nacidos después de
2010) crecerá con experiencias

de realidad aumentada y asis-
tentes de IA que les sugieren
productos según emociones o
contextos. Los millennials
evolucionarán hacia consumi-
dores de experiencias sosteni-
bles, mientras los boomers se
consolidarán como un grupo
digitalmente activo, pero que
exigirá plataformas inclusivas
y fáciles de usar.

Se proyecta que, en 2035,
más del 70 % de las decisiones
de compra se tomen con algún
nivel de apoyo de inteligencia
artificial, ya sea a través de
recomendaciones automati-
zadas, asistentes virtuales o
sistemas predictivos que antic-
ipan deseos antes de expresa-
rlos. La compra será más emo-
cional, conversacional y per-
sonalizada.

Foto: Pixabay

En un mundo que cam-
bia rápido, cuidar lo

que se construye con
esfuerzo y preservar el
bienestar de la familia ya
no es solo para quienes
tienen grandes fortunas. Es
para todas las familias que
quieren asegurarse de que
su legado se mantenga con
tranquilidad y seguridad.

Cualquier persona que
tenga algo de valor —ya sea
un pequeño negocio, una
casa, ahorros o inver-
siones— debería pensar en
cómo proteger, administrar
y transferir esos bienes de
manera organizada y sen-
cilla. Eso, en pocas pal-
abras, es la gestión patrimo-

nial.
Es el proceso de organi-

zar los bienes y recursos de
una persona o familia para
conservarlos, hacerlos cre-
cer y, cuando llegue el
momento, entregarlos a
quienes se desea beneficiar.
Se trata de decisiones
importantes sobre el patri-
monio, como lo son: ¿qué

pasa con los bienes si
alguien queda incapacitado
o fallece? ¿Quién podrá
tomar decisiones financie-
ras si no puede hacerlo la
persona? ¿Cómo optimizar
los impuestos que pueden
afectar la herencia y los
activos familiares? Estas
recomendaciones comparte
Bancolombia:

Boomers, millennials y Gen Z: así cambió —y cambiará—
la forma de comprar según la generación

■ Empresario TEC

¿Qué es la gestión patrimonial y cómo funciona?
■ Cómo proteger, administrar y transferir esos bienes de manera organizada y sencilla

ABC de la gestión 
patrimonial

¿Quién debería utilizar la gestión patrimonial?
Todos deberían considerarlo. Muchas veces se tiene la falsa creen-
cia que solo aplica para grandes fortunas, pero lo cierto es que la
gestión patrimonial no solo abarca la gestión de portafolios de alto
valor, sino también las interacciones familiares y su relación con las
propiedades o negocios que se tengan.
En consecuencia, familias, emprendedores, profesionales indepen-
dientes, propietarios de inmuebles o negocios familiares, pueden
beneficiarse de establecer una hoja de ruta con una adecuada
gestión, que les permita mantener la armonía familiar y cuidar su
patrimonio.

¿Cuándo es el momento adecuado para comenzar?
Lo ideal es hacerlo lo antes posible. La gestión patrimonial es más
efectiva cuando se realiza en vida, con plena capacidad de decisión
y con tiempo suficiente para analizar, estructurar y actualizar las
decisiones conforme cambia las circunstancias personales, famil-
iares o legales.

¿Cuál es la fórmula para iniciar una gestión patrimonial?
Aunque no hay una fórmula única para todos, hay pasos básicos
para tener en cuenta. Primero, es importante tener claro cómo está
compuesta la familia y si en ella hay algún tipo de necesidad espe-
cial. Entender bien esta realidad ayuda a tomar mejores decisiones

para todos.
Luego, es clave saber con qué se cuenta. Hacer un inventario de
los bienes y deudas, como lo son propiedades, cuentas, inversiones
o negocios, lo cual permite tener una visión clara del patrimonio.
Después viene una parte muy personal: definir qué se quiere lograr
con la planeación patrimonial. Algunas personas quieren proteger a
sus hijos, otras asegurar la continuidad de su empresa, diversificar
inversiones en distintos activos y jurisdicciones o incluso apoyar una
causa social. Cada objetivo es válido y tenerlo claro sirve para guiar
el plan.
No hay que olvidar los impuestos . En Colombia, por ejemplo,
existe el impuesto sobre la ganancia ocasional por causa de muerte
y el impuesto al patrimonio. Conocer estas obligaciones permite
anticiparse, planear cómo asumir esos pagos y reducir su impacto
sobre el patrimonio. Por eso, es clave contar con asesores jurídicos,
contables y financieros que analicen cada caso en detalle y acom-
pañen las decisiones, para que el modelo de gestión patrimonial
que se utilice sea sólido, eficiente y acorde a la realidad de cada
caso.
Por último, pero no menos importante, es fundamental dejar por
escrito todas las decisiones tomadas y la estructura elegida para la
planeación patrimonial : testamentos, patrimonios autónomos,
sociedades patrimoniales y otros mecanismos deben estar debida-
mente formalizados para asegurar que el plan se cumpla tal como
se quiere. Además, es clave revisar ese plan periódicamente, para
ajustarlo a los cambios naturales de la vida: nuevas prioridades,
transformaciones en la familia o en el entorno. La gestión patrimo-
nial no es estática; debe evolucionar con quienes hacen parte de
ella.
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Desde tiempos anti-
guos, los humanos
hemos buscado ob-

jetos que nos protejan:
piedras, collares, talis-
manes. Hoy, en plena era
digital, ese impulso ances-
tral está mutando en algo
nuevo y sorprendente: los
amuletos digitales. Perso-
nas que usan apps, wallpa-
pers o incluso NFTs como
si fueran talismanes de
buena suerte.

Un amuleto siempre ha
sido un objeto simbólico
que concentra energía pro-
tectora. Pero en un mundo
donde vivimos pegados a
pantallas, ¿qué mejor
lugar para llevar esa pro-
tección que en el celular?

Así han surgido apps
que lanzan “hechizos digi-
tales”, imágenes de protec-
ción para usar como fondo
de pantalla o incluso NFTs
con símbolos mágicos que
prometen atraer abundan-
cia.

Ejemplos que 
ya circulan

Apps de protección
energética: descargadas
por millones, ofrecen rit-
uales guiados, frases
diarias o íconos virtuales
para “blindar” el celular.

Wallpapers místicos:
mandalas, números angel-
icales o símbolos de la
geometría sagrada que se
comparten en Pinterest o
TikTok como fondos de
“suerte instantánea”.

NFTs y blockchain: en
comunidades esotéricas
digitales, comprar un NFT

con un símbolo protector
se ve como una forma de
tener un amuleto único e
irrepetible en el metaver-
so.

Ciencia o placebo
Psicólogos explican

que gran parte del poder
de un amuleto está en la
mente. Si creemos que
algo nos protege, dismin-
uye la ansiedad y aumenta
la confianza, lo que puede
mejorar nuestro desem-
peño. Es decir: el efecto
placebo se transforma en
herramienta real.

Viralidad asegurada
En TikTok y YouTube

abundan videos de
“amuletos digitales” con
música cósmica y frases
como “si ves este número,
la suerte te persigue”.
Estos clips generan mi-
llones de vistas porque

mezclan misterio, accesi-
bilidad (solo necesitas tu
celular) y el deseo univer-
sal de atraer abundancia.

El lado cultural
Lejos de ser una moda

superficial, los amuletos
digitales muestran cómo
lo espiritual se adapta a la
era tecnológica. Así como
antes colgábamos escapu-
larios o pulseras, hoy lle-
vamos símbolos en la
nube, en el bolsillo o en un
avatar virtual.

Los amuletos digitales
son una muestra de que la
fe y la tecnología no están
reñidas. Nos hablan de
una humanidad que,
aunque cambie de he-
rramientas, sigue buscan-
do lo mismo: sentir que
hay algo más grande que
nos acompaña y nos pro-
tege, incluso en la pantalla
del celular.

Están de moda los
amuletos digitales

■ Cuando la suerte se guarda en una app o en un NFT
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Mirarte al espejo y des-
cubrir que no puedes
mover parte de tu cara,

sentir un hormigueo repentino en
las mejillas o que la boca se te dobla
sola sin explicación: todo esto
forma parte de lo que muchas per-
sonas llaman “síndrome de la cara
dormida”. Aunque no es un diag-
nóstico oficial en los manuales
médicos, cada vez más personas
relatan en foros, consultas médicas
y redes sociales estos episodios
inquietantes.

El rostro es una de las zonas
más sensibles del cuerpo, con miles
de terminaciones nerviosas. Basta
un pequeño desequilibrio para que
aparezcan sensaciones extrañas:
desde cosquilleo y calor hasta una
sensación de anestesia como la que
dejan los dentistas. El problema es

que, a veces, ocurre sin motivo
aparente y genera miedo: ¿es
estrés, mala circulación o un sín-
toma neurológico?

Posibles causas médicas
Estrés y ansiedad: El estrés

crónico puede provocar contrac-
ciones musculares involuntarias
en la cara y sensación de adorme-
cimiento.

Bruxismo: Apretar los dientes

de noche inflama nervios faciales.
Deficiencia de vitaminas (B12,

D): Relacionadas con la salud
nerviosa.

Problemas neurológicos: Como
migrañas con aura o, en casos más
serios, neuralgia del trigémino y
accidentes cerebrovasculares.

Mala postura: Dormir con pre-
sión sobre un lado del rostro puede
dejarlo “dormido” por minutos.

El lado emocional
La cara también es un espejo de

lo que sentimos. Psicólogos
señalan que, en muchos casos, la
sensación de “cara dormida” se
dispara en episodios de ansiedad
intensa, donde la respiración
superficial genera hiperventi-
lación y cambios en la oxigenación
de la sangre. El resultado es un
cosquilleo facial que el cerebro tra-
duce en alarma.

El fenómeno en redes
TikTok e Instagram están

llenos de testimonios de usuarios
que describen estos episodios como
si fueran mini “apagones del ros-
tro”. Muchos los comparten entre
humor y miedo, buscando vali-
dación: “¿a alguien más le pasa?”.
La viralidad surge porque se trata
de un síntoma raro, inesperado y

fácil de dramatizar en un video
corto.

Qué hacer si ocurre
Mantener la calma y respirar

profundamente.
Revisar factores como estrés,

alimentación o postura.
Consultar a un médico si los

episodios son frecuentes o duran
más de unos minutos.

El síndrome de la cara dormida
nos recuerda que el cuerpo siem-
pre envía mensajes, aunque no los
entendamos del todo. Puede ser un
aviso de que necesitamos bajar el
ritmo, cuidar la dieta o consultar
un especialista. Lo cierto es que,
mientras tanto, seguirá siendo un
misterio fascinante que mezcla
biología, emociones y la intriga de
ver cómo tu rostro se apaga… para
luego volver a encenderse.

¿Qué es el síndrome de la cara dormida?
■ Cuando tu propio rostro se apaga por segundos
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Hernando Diez Marmolejo, es
un caleño que un día  dejó la
docencia institucional para

dedicarse a enseñar en las comu-
nidades rurales, directamente en sus
entornos y así  darles pautas  salvado-
ras del líquido vital más preciado de la
humanidad a los campesinos. Nació
hace 72 años en el tradicional barrio
El Peñón. El haber visto la luz en una
casa, donde las canciones de cuna de
su madre estuvieron acompasadas
por los sonidos naturales  del río Cali,
determinó su vocación y amor hacia
la conservación de las corrientes flu-
viales. Hizo estudios de bachillerato
en el vanguardista Colegio Benjamín
Herrera y los superiores en la
Universidad Santiago de Cali, donde
se tituló Licenciado en Ciencias
Sociales. Así se alistó para emprender
liderazgo social.

Diez Marmolejo, hoy nuestro en-
trevistado para la Página de Cultura
de Diario Occidente, también hizo un
Magister en Estudios Políticos en la
Universidad Pontificia  Javeriana.
Durante algún tiempo ejerció la
docencia en el SENA, ejercicio que
dejó pronto para asumir una misión
más directa y convocatoria de las
comunidades. Recorrió corregimien-
tos y veredas con varios proyectos de
conservación de las siete cuencas
hidrográficas de nuestro municipio,
dejando su huella y legado, principal-
mente  en “La Leonera”, teoría y prác-
tico, fundamentos con que reivindica
su misión de “Maestro del Agua”, una
innovación conceptual suya reconoci-
da en encuentros científicos o confe-
rencias ambientalistas.

¿Recuerdos de infancia?   
Añoro mi ciudad donde crecí

cuando su población era de apenas 400
mil habitantes.  Nací en una familia
de seis hombres y tres mujeres, hijos
de un mecánico empírico, cuyos
saberes aplicó para construir talleres
en Cartón Colombia y Celanese, dos
importantes compañías industriales
de la época. Disfruté la infancia cuan-
do apenas asomaba la televisión en
blanco y negro y  el parque  congrega-
ba a los niños para sus juegos.  En el
colegio Benjamín Herrera  aprendí la
historia crítica de Colombia y guiado
por el  poeta y escritor  Eutiquio Leal,
incursioné en la lectura de  “Cien

Años de Soledad”.

¿Lecturas que influyen en tu
misión?   

Son varias. Pero quiero destacar a
los autores del libro “El Oro Azul”, los
canadienses Maude Barlow y Antho-
ny Clarke, que exponen con claridad
sobre el gigantesco negocio del agua,
que beneficia a los poderosos,  a
grandes transnacionales, por ejemplo,
Suez, Vivendi, RWE-Thames y Veolia,
además, a las embotelladoras Coca
Cola, Pepsi y Nestlé, entre otras, que
promueven políticas privatizadoras

¿Estrategias salvadoras?
Reclamarle al Estado acciones ten-

dientes a que los territorios del agua
(cuencas y microcuencas, ríos…) sean
rigurosamente cuidados y restaura-
dos y, se conviertan en el centro de
atención e inversión en sus planes de
desarrollo. Continuidad a la visión
que propone el ordenamiento del te-
rritorio alrededor del agua. Indepen-
diente  de la clase de gobierno y su ide-
ología, reclamamos  que el agua sea el
elemento natural garante del buen

vivir.

¿Propuestas curriculares
educativas?

En este punto hacemos un llama-
do para ambientalizar la educación,
“empapar” los currículos de todas las
áreas del conocimiento, con el pen-
samiento y la acción ambiental. Que
articulen, fortalezcan y generen una
alianza de educación formal y no for-
mal, que crucen metodologías y expe-
riencias. Que promuevan seres
humanos con consciencia, cuidadores
de la biodiversidad, la vida en el pla-
neta y nuestra casa común. 

¿Misión de la universidad?
La universidad continúa rezaga-

da, falta de debates que  valoren más
la educación ambiental para la forma-
ción integral del ser. Que visualicen
de manera significativa la con-
frontación del conocimiento académi-
co con los problemas sentidos en las
comunidades. Que vinculen  otras
narrativas y miradas para investigar
qué desarrollo requerimos en estos
tiempos impactados por la compleji-

dad y múltiples crisis, no atendidas
por el denominado “desarrollo
sostenible”. La Universidad debe
divulgar el pensamiento de Manfred
Max Neef, que advierte que “el actual
modelo de desarrollo es estúpido
porque sabe lo que no se debe de hacer
y, sin embargo, lo hace en contra de las
evidencias avanza hacia el desastre”.

¿Ser Maestro del Agua?
“Maestros del Agua” es una

estrategia integral de educación
ambiental,  formativa y de interven-
ción en los territorios del agua, dirigi-
da a productores, campesinos, hom-
bres y mujeres, pobladores urbanos y
rurales, empresas y empresarios, pro-
fesionales, líderes y lideresas, estudi-
antes en general, es decir, en las comu-
nidades en y de las diferentes cuencas
hidrográficas de los municipios de
Colombia.  

¿Objetivo de la estrategia?
Nuestro objetivo específico es el

diálogo de saberes, despertar con-

sciencia ambiental mediante la imple-
mentación de un Proceso de
Formación y Acción Comunitaria en
la ruralidad y luego en la ciudad.
Buscamos posicionar una nueva
Cultura del Agua y el Voluntariado
del Agua, para fortalecer los procesos
de transformación y conservación de
nuestros territorios del agua.

¿Es una gobernanza del agua?
Sí. La estrategia es formativa y de

intervención participativa, funda-
mentada  en una mirada holística,
apuesta denominada  “Gobernanza
del Agua”,  con la  promoción de diná-
micas socio-ambientales, “sanadoras
del territorio”, justo en la línea del
maestro Augusto Ángel que visualizó
la cultura para transformar los terri-
torios positivamente y no solo conser-
varlos. Transformarlos en el sentido
de entender que el mundo ha evolu-
cionado hacia la triple crisis ambien-
tal y que hay que rescatar la armo-
nización de las relaciones naturaleza
– sociedad.
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Gobernanza  salvadora de vida

¿Llamado  a los caleños?
Es la hora de entender, que el renacer del municipio, de la nueva ciudad Cali,  Distrito Cultural…., su
sostenibilidad y desarrollo, depende del agua, de la oferta en cantidad y calidad, como garante de la
biodiversidad y soporte de los sistemas cultural y natural. Es en conjunto y a una sola voz que emane
de las entrañas del preciado líquido, que pidamos a gritos  su protección, distribución equitativa y la
sanación, en definitiva de los “territorios del agua”. El cuidado de la casa común, empieza y termina
en cuidar el agua.

¿Forja una nueva cultura?
Según la Unesco (2005), “la cultura de agua” es el conjunto de modos, estrategias y medios uti-
lizados para la satisfacción de necesidades fundamentales relacionadas con el agua y con todo lo
que depende de ella, incluyendo lo que se hace con el agua, en el agua y por el agua. Se manifies-
ta en la lengua, en las creencias (cosmovisión, conocimientos), en los valores; en las normas y for-
mas organizativas; en las prácticas tecnológicas y en la elaboración de objetos materiales; en las
creaciones simbólicas (artísticas y no artísticas); en las relaciones de los hombres entre sí y de éstos
con la naturaleza y en la forma de resolver los conflictos generados por el agua.

■ Hernando Diez Marmolejo, Maestro del Agua




