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m Buen reporte de reservas de vuelos

2025 sera
un buen
ano para
el turismo

Se prevé que el 2025, un buen ano para la industria del turis-
mo. Las reservas de vuelos internacionales para el primer
semestre de 2025, las cuales ya alcanzan un aumento del 9,2%, al
compararse con el mismo periodo de 2024, y hace pensar que la
senda positiva que se venia viendo el afio pasado, cuando se llegd
aun mcremento del 8,5% anual, podria mantenerse durante este

PiG. 7

Alcaldla moderniza
la sede electronica

La Alcaldia de Cali modernizo su sede electronica para
agilizar los tramites del sector construccion, permitiendo ges-
tionar permisos, licencias y certificaciones sin salir de casa.

Foto. Oficina de prensa

La plataforma, disponible en www.cali.gov.co/tramites, orga- UNA NUEVA VERSION DE COLOMBIA BIRDFAIR SERA INAUGURADA EL PROXIMO 13 DE FEBRERO EN EL ZOOLOGICO DE CALI CON LA PRESENCIA DE “PAJAREROS” DE
niza los servicios por categorias para facilitar su busqueda y DIFERENTES LUGARES DEL MUNDO. ESTA SERA LA 11 VERSION DE LA FERIA INTERNACIONAL DE AVES, CoLOMBIA BIRDFAIR 2025, QUE ESTE ANO CONTARA CON
reducir tiempos de gestion. Esta herramienta mejora la expe- CONFERENCIASTAS Y TALLERISTAS DE MAS DE 30 PAISES, ADEMAS DE MUESTRAS FOTOGRAFICAS Y SALIDAS A AVISTAR AVES EN DIFERENTES SITIOS DEL VALE DEL
riencia de ciudadanos y empresarios al hacer los procesos mas Cauca. PiG. 5
agiles. PiG. 2
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M Autoridades revisaron permisos y documentacion

Cierran comercios en Cali por venta

a Secretaria de Seguri-
Ldad y Justicia de Cali, en

articulacion con la
Policia Metropolitana, realizo
un operativo de verificacion y
control en establecimientos
que comercializan armas
traumaticas y deportivas. La
inspeccion tuvo lugar en el
centro dela ciudad y dejo como
resultado la suspension tempo-
ral de cuatro locales por no
cumplir con la documentacion
exigida para su funcionamien-
to.

Durante el procedimiento,
las autoridades verificaron
seis comercios dedicados a la
venta de estos elementos. El
cierre preventivo se llevo a
cabo bajo el Codigo Nacional
de Seguridad y Convivencia
Ciudadana (Ley 1801 de 2016),
que regula este tipo de activi-
dades comerciales.

ALCALDIA DE
SANTIAGO DE CALI

=~ G1202A

Foto: Alcaldia de Cali
Autoridades realizan operativo en Cali para controlar la venta de armas traumaticas
y suspender comercios sin documentacion.

Venta de armas

traumaticas bajo la lupa

Las armas traumaticas,
aunque catalogadas como no
letales, fueron vinculadas en
distintos hechos delictivos.
Seglin Natalia Zuluaga, inte-
grante del equipo de Gestion
Territorial de la Secretaria de
Seguridad y Justicia, estas
armas, cuando son modifi-
cadas, pueden ser utilizadas en
delitos como el hurto o incluso
en homicidios. Por ello, la

alcaldia intensifico los con-
troles sobre su comercial-
izacion.

El operativo incluyo la
revision de documentos como
el registro ante la Camara de
Comercio, el Registro de la
Dian y los permisos de
importacion y legalizacion.
Este proceso busca garantizar
que los comercios cumplan
con la normatividad vigente y
operen de manera legal.

M Inspecciones, normas y seguridad alimentaria

Zuluaga explico que este
tipo de inspecciones hacen
parte de un plan mas amplio
que busca mitigar la presencia
de armas no letales en la ciu-
dad y reducir su uso en activi-
dades criminales.

Mas controles para
fortalecer la seguridad
en Cali

Las autoridades reiteraron
que estos operativos de control
se mantendran en distintos
sectores de Cali. La meta es
regular la comercializacion de
armas traumaticas y garanti-
zar que los establecimientos
que las venden cumplan con
todos los requisitos legales.

Desde la Secretaria de
Seguridad y Justicia insistie-
ron en que el objetivo principal
es salvaguardar la vida y la
tranquilidad de los calefios.

Supervisan comedores comunitarios
para verificar gue alimentos sean seguros

1 programa de comedores

comunitarios en Cali
mantiene una supervision per-
manente para asegurar que las
raciones entregadas sean
seguras y estén libres de conta-
minacion. Con un promedio de
50 a 60 visitas semanales, la
Secretaria de Bienestar Social
inspecciona cada comedor
comunitario con el fin de veri-
ficar la correcta manipulacion
de los alimentos y el cumplim-
iento de las Buenas Practicas
de Manufactura (BPM).

Durante estas inspec-
ciones, se revisa el estado de
las instalaciones, la infraes-
tructura y las areas externas.
Ademas, se evalian las condi-

ciones de salud e higiene del
personal encargado de la
preparacion de los alimentos.
La correcta seleccion, almace-
namiento y calidad de los
insumos también hacen parte
de este control, garantizando
que cada racion servida
cumpla con los estandares de
seguridad alimentaria.
Jhonnatan Aguirre Argoty,
lider de Saneamiento Basico y
Ambiental, destacd la impor-
tancia de estas visitas. "Con
estas visitas se busca garanti-
zar que los alimentos manten-
gan condiciones optimas para
el consumo humano, asegu-
rando que las personas benefi-
ciadas reciban raciones

seguras", afirmo.

Capacitacion para una
mejor manipulacion de
alimentos

El éxito del programa de
comedores comunitarios no
solo depende de la supervision,
sino también de la capac-
itacién del personal encargado
de la preparacion de los ali-
mentos. En lo que va del afio,
410 gestoras y gestores reci-
bieron formacién en buenas
practicas de manufactura, edu-
cacion sanitaria y principios
basicos de higiene, cumplien-
do con lo establecido en el
articulo 12 de la Resolucion
2674 de 2013.

Foto: Alcaldia de Cali
Supervision del Programa de
Comedores Comunitarios garantiza
raciones seguras y libres de contami-
nacion para la comunidad.

Foto: Alcaldia de Calf
La sede electronica de la Alcaldia de Cali agiliza los tramites del sector construc-
¢ién con un acceso centralizado y eficiente.

Estas capacitaciones bus-
can reducir riesgos de contam-
inacién y garantizar que cada
alimento llegue en las mejores
condiciones a quienes mas lo
necesitan.

B Acceder a permisos Y certificaciones

Todo sobre los
tramites electronicos
en Cali: guia rapida

a Alcaldia de Santiago de

Cali habilitd6 una actual-
izacién en su sede electronica
con el propodsito de optimizar
los tramites del sector con-
struccion. A través de esta
plataforma digital, ciudadanos
y empresarios podran ges-
tionar de manera agil y sencil-
la permisos, licencias y certifi-
caciones necesarias para la
ejecucion de proyectos.

Disponible en www.cali.
gov.co/tramites, esta herra-
mienta organiza los tramites
por categorias, facilitando la
blusqueda y reduciendo los
tiempos de gestion. Con esta
iniciativa, la alcaldia busca
impulsar la eficiencia y mejo-
rar la experiencia de quienes
requieren estos servicios.

Una plataforma
disenada para
la eficiencia
La actualizacion de la sede
electrénica responde a la
necesidad de simplificar pro-
cesos y mejorar el acceso a tra-
mites esenciales para el desa-
rrollo urbano. Segin Juan
Fernando Reyes Kuri, asesor
Anti Tramites de la Alcaldia,
esta herramienta permitira
que ciudadanos y empresarios

realicen sus gestiones sin con-
tratiempos, promoviendo
agilidad, transparencia y pro-
ductividad en el sector.

Entre los principales ben-
eficios de esta plataforma se
encuentra la centralizacion de
informacion sobre licencias,
permisos y certificaciones.
Con un sistema organizado
por tematicas, los usuarios
podran encontrar facilmente
lo que necesitan sin perder
tiempo en largos procesos
burocraticos.

El Departamento Adminis-
trativo de Desarrollo e Innova-
cion también destaco la impor-
tancia de esta mejora. Su
director, Fernando Grillo, afir-
mo que esta actualizacion re-
presenta un avance en eficien-
cia y modernizacion.

Un impulso para el

crecimiento de Cali

Esta actualizacion no solo
mejora la experiencia de los
usuarios, sino que también
fortalece el desarrollo econd-
mico de la ciudad al facilitar
los tramites clave para el sec-
tor construccion.

Con esta herramienta, Cali
avanza hacia un modelo de
gestion mas agil y accesible.
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Quieren incendiar a Cali; Eder

El alcalde Alejandro
Eder viene advirtiendo
sobre la intencion de
algunos sectores politi-
cos que quieren “incen-
diar” la ciudad con
propésitos electorales.

AIe}andro Eder
“Quieren incendiar a
Cali”, dijo el mandatario
local -"quieren coger a Cali como pifa-
ta”, agreg6é- en un encuentro con
columnistas que tuvo lugar el pasado
viernes en el Hotel Spiwak.

Eder se refiere a los crecientes discur-
sos de odio que se escuchan en la ciu-
dad por parte de sectores opuestos a
su gobierno en los que se percibe una
intencién de estimular la lucha de
clases en Cali.

En las Ultimas semanas, en la capital
del Valle del Cauca han circulado ver-
siones amanadas, verdades a medias y
mentiras que evidencian la intencién de
dividir la ciudad entre ricos y pobres,
con el propoésito de caldear los animos.

“Coincidencialmente”, los rumores y
fake news han aumentado a medida
que se acerca el ano electoral —que
comenzara en un mes-, lo que refuerza
la hipotesis de una estrategia encami-
nada a generar indignacion ciudadana.

La advertencia del mandatario local
coincide con las hipdtesis de quienes
sostienen que sectores politicos de
izquierda, que capitalizaron electoral-
mente el estallido social en Cali y el
Valle del Cauca, estarfan buscando un
nuevo florero de Llorente que les per-
mita llegar a las elecciones de 2026 con
un clima de opinion similar al de 2022,
y asi no perder lo que ganaron en ese
momento en las urnas...

Cali sera un botin en el afo electoral
que estd por comenzar y eso hara que
la campana sea particularmente com-
pleja en esta ciudad.

Eleccion en la Camara

de Comercio de Cali
Estd todo listo para la eleccién del
nuevo presidente de la Cémara de
Comercio de Cali —que seria el 20 de
febrero- y todo indica que quien sea
elegido tendrd buenas relaciones tanto
con el sector privado como con el publi-
co y politico, pues todos los finalistas
del proceso cumplen con este requisi-
to.

La eleccion del nuevo presidente de la
Cémara de Comercio de Cali representa
una oportunidad clave para fortalecer la
articulacion entre el sector empresarial
y los gobiernos locales, con un lideraz-
go que potencie el desarrollo y la com-
petitividad regional.

La junta directiva, conformada por re-
presentantes del gobierno y los empre-
sarios, avanza en un proceso que —por
obvias razones- ha despertado gran
interés a nivel nacional...

Una fuente cercana al proceso de selec-
cién de tan importante cargo dijo a
Graffiti que los cinco candidatos—Julian
Franco, Marfa del Mar Palau, Juan Carlos
Castro, Luis Alberto Villegas y Marcela
Urefia— cuentan con una trayectoria que
les ha permitido interactuar con el sector
politico, lo que les permitird coordinar
esfuerzos entre los gobiernos y los
empresarios, para que no se caiga en el
error de alejar al sector privado del poder
politico. Ojald.

M Reestructuracion en el gabinete

Petro solicito renuncia a todos los ministros,
ante crisis por nombramiento de Benedetti

1 presidente Gustavo Petro anunci6 este
E do-mingo en la red social X que solicitd la

renuncia de ministras, ministros y direc-
tores de departamentos administrativos.

"He solicitado renuncia protocolaria a mi-
nistras, ministros y directores de departamen-
tos administrativos. Ha-bra algunos cambios en
el gabinete para lograr mayor cumplimiento en
el programa ordenado por el pueblo. El gobier-
no se concentrara completamente en el cumpli-
miento del programa", escribi6 el mandatario.

El anuncio de Petro se produce tras la salida
de la ministra de Ambiente, Susana Muhamad,
quien este domingo confirmé que entregd su
carta de renuncia después de reiterar su recha-
70 a la permanencia de Armando Benedetti
como jefe de Despacho del presidente.

Crisis interna en el gobierno
La salida de Muhamad se suma a la del exdi-
rector del Departamento Administrativo de la
Presidencia (Dapre), Jorge Rojas, quien presen-
t6 su renuncia irrevocable una semana después
de asumir el cargo. También dimitié el ministro

ante la crisis ocasionada por el nombramiento de
Amandi Benedetti como jefe de despacho.

de Cultura, Juan David Correa, quien en un
comunicado agradeci6 al presidente Petro y ase-
guro que deja proyectos clave en marcha.

La situacion ha generado incertidumbre
dentro del gabinete. Mientras que algunos
funcionarios han reiterado su respaldo al
mandatario, otros, como el director de
Prosperidad Social, Gustavo Bolivar, han
puesto su cargo a disposicion del presidente.
Por su parte, la vicepresidenta y ministra de
Igualdad, Francia Marquez, afirmé que se
mantendra en su cargo y descartd aspira-
ciones politicas para 2026.

M La ciudad vivid una emergencia este fin de semana

{Qué hacer y a quién llamar ante la

caida de arboles por lluvias en Cali?

Foto: Alcaldia de Cali

Un total de 12 incidentes por caida de arboles
y ramas fueron atendidos este fin de se-
mana en Cali por las Cuadrillas de Emergencias
Arboreas del Departamento Administrativo de
Gestion del Medio Ambiente (Dagma). Las
afectaciones fueron provocadas por los fuertes
vientos que acompanaron las Iluvias en el norte
de la ciudad.

Muiltiples cortes de energia

Ademas de las emergencias por caida de
arboles, las lluvias generaron multiples cortes
de energia en la ciudad. En la tarde de este
domingo 9 de febrero, Emcali entregd un ba-
lance sobre la situacion, informando que el tra-
bajo de su equipo permitié normalizar el 98 %
del servicio en Cali y Yumbo tras los incidentes
causados por las fuertes precipitaciones.

Para reportar emergencias relacionadas con
la caida de arboles o ramas, los ciudadanos
pueden comunicarse con lalinea de atencion del
Dagma via WhatsApp al 313 7807532.

Personal del Dagma y Bomberos atienden emergencias por
caida de arboles en Cali.

Pronéstico del clima

Para laregion Andina, se esperan cielos par-
cialmente cubiertos con lluvias ligeras y mode-
radas, intercaladas con periodos secos durante
el dia y 1a noche. En la region Pacifica, las 1lu-
vias seran ligeras en el dia y moderadas en la
tarde y noche, especialmente en el litoral y mar
abierto.

En Cali, se prevén lluvias de ligeras a mo-
deradas, alternadas con momentos de tiempo
seco. En la noche, las precipitaciones seran
moderadas. La temperatura oscilara entre los 18
°Cylos29°C.
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Editorial

Un llamado urgente
por el Cauca

La situacion de este departamento es cada ve2
peor y la falta de accion del gobierno nacional
la agrava.

a violencia en el Cauca se ha intensifi-
cado de manera alarmante. El atenta-
do, hace pocos dias, en un supermerca-
do de Popayan y los constantes
enfrentamientos en el departamento
evidencian la grave crisis de seguridad.
La capital caucana, que solia estar en calma en medio
del conflicto, ahora también es escenario de ataques.
Esta realidad exige un replanteamiento urgente de las
politicas de seguridad.
La explosion en el sector de La Esmeralda dejo una per-
sona herida y sembro el miedo en la ciudadania. Las
autoridades investigan si el hecho esta relacionado con
extorsiones, una practica comin de los grupos armados
ilegales. Paralelamente, en municipios como Sudrez,
Morales y Argelia, los enfrentamientos entre la Fuerza
Publica y las disidencias de las FARC han generado
desplazamientos y victimas civiles. La violencia se
expande sin freno, v la poblacion queda atrapada en el
fuego cruzado.
La situacion exige medidas inmediatas y eficaces. Es
Sfundamental fortalecer la presencia estatal, no solo mi-
litar; sino también con inversion social y oportunidacdes
economicas. La estrategia de seguridad debe adaptarse
a la realidad cambiante del conflicto. Ademas, la
inteligencia policial y militar necesita refuerzos para
anticipar atentados y evitar mas tragedias.
El Gobierno Nacional debe reconocer que la violencia en
el Cauca ha superado los limites tolerables. No se puede
permitir que Popayan se convierta en otra zona de gue-
rra. La seguridad ciudadana no es un privilegio, sino
un derecho fundamental. La comunidad, por su parte,
debe colaborar con las autoridades y rechazar
cualquier forma de violencia.
El momento de actuar es ahora. Si no se toman deci-
siones contundentes, la espiral de violencia seguira
avanzando y cobrando mas vidas. El Cauca necesita
paz, pero una paz con justicia y seguridad reales.

Nacionalismo o pragmatismo

1 Consejo de min-
Eistros realizado el
martes anterior, fue

una guachafita que le
mostr6 a Colombia la
deforme forma en que se
gobierna el pais. Definitiva-
mente, el presidente Petro,
como izquierdista radical,
aspira a aislar a Colombia de todo lo que proven-
ga de EE.UU. Eso hizo hace varios afios Fidel
Castro y Cuba se fue al abismo en el que lleva
mas de 60 anos, recibiendo limosnas y migajas de
paises con gobiernos dictatoriales, algo similar a
lo que hizo Chavez con Venezuela, con la diferen-
cia que este tltimo entreg6 a Rusia, China e Iran,
toda su riqueza mineral a cambio de armas e
instruccion militar que permitiera defender la
dictadura que ha obligado a millones de sus
compatriotas a abandonar su pais para sufrir
adversidades dolorosas.

Asimismo, este gobierno colombiano ha ido

HUGO E. GAMBOA
CABRERA

decreciendo muchos renglones de la economia
nacional tal como lo afirmaron desde un princi-
pio Irene Vélez y Carolina Corcho cuando asu-
mieron sus funciones ministeriales. Las EPS y
los medicamentos, por ejemplo, solo porque,
segtlin Petro, estan en manos de ricos. El petroleo,
a diferencia de Venezuela, con combustible pesa-
do, a quién Trump ya busco para seguir rea-
lizando negocios con base en tan importante
combustible, mientras en Colombia se quiere
acabar con ese negocio con el pretexto del cam-
bio climéatico. Quiere tomarse los recursos de las
pensiones para campana politica del 2026. No ha
podido tomarse a Fedecafé, para degradarla.
Colombia esta en riesgo de quedarse a oscuras
porque este gobierno no quiere pagar los sub-
sidios de los estratos 1, 2 y 3, compromiso ine-
Iudible desde hace muchos afos para ayudarle a
las clases sociales mas vulnerables. ;Porqué? Por
la misma excusa esa de que las generadoras de
energia son inversiones de los ricos.

Lea la columna completa en wwuw.occidente.co

Amor inexequible en tiempos del deseo

etermina el Codigo
DCivil que “el matri-
monio es un contra-

t0”. La norma no tiene en
/| cuenta las voluntades eroti-
cas 0 amorosas que conlleven
a casarse. En el caso del ma-
LUIS ANGEL MUNOZ trimonio entre menores, se

ZUNIGA diferenciaba de los deméas
actos juridicos, porque los padres de familia
otorgaban permiso escrito para que sus hijos se
casaran, suplian la capacidad de obligarse exigi-
da a los contratantes. Dicen los tratadistas que la
costumbre es fuente formal del derecho, pero a
veces, los magistrados y los legisladores,
parecieran no tenerla en cuenta. Las historias
familiares de antafio sorprendian porque hubo
bisabuelas que se casaron anticipadamente
debido a su desarrollo hormonal, con sefiores
adultos que jamas habian besado, en obediencia

a sus padres. Eso explica la tardanza de semanas
para lograr la consumacion de algunos matrimo-
nios. El macho aguardaba las mieles. El con-
trayente si era caballero, no imponia batallas
nupciales, mejor asumia el papel de esposo
paciente, aunque estuviese ansioso del merecido
trofeo. En pleno siglo XXI, la  Corte
Constitucional, mediante Sentencia C-039 de
2025, prohibe el matrimonio entre los adoles-
centes, sin tener en cuenta que la virginidad ya
dejo de ser mito y muchos tienen hijos. A la par,
en el Congreso de la Repiblica, aunque perdio
ventaja en la carrera legal, también discute una
norma sobre el asunto. ;Los adolescentes esper-
arian a la mayoria para satisfacer sus deseos?
(Estarian en ilegalidad los menores unidos de
hecho? Aunque la Corte Constitucional pretende
proteger la salud de los menores y evitar la vio-
lencia familiar; con su sentencia regula “el amor
inexequible en los tiempos del deseo”.

De todas las reac-
ciones posibles
ante una injuria, la
mas habil y economica
es el silencio.
Santiago Ramon y
Cajal, médico esparniol.

Creeent

Sigue tu destino adonde sea
quete lleve. Hay un momento en
la vida, en que comprendes que
ha llegado el tiempo de cam-
biar, ¥ si no lo haces, nada
Jjamas podrda cambiar. Com-
prendes que si al fracasar, no
tienes el coraje de comenzar de
nuevo, la vida seguira sinti. La
dicha no nos acomparia Siem-
pre y nuestra vida a veces se
torna diferente de lo que nos
imaginamos.

No siempre nuestros dias
brindan lo que esperamos. Sin
comprender por qué, a veces
toman rumbos tan imprevisi-
bles que ni en tus suerios se
hubieran asomado. Pero igual,
Sl no te animas a escoger un
camino, o a realizar un Sueno,
estas en gran peligro de vagar
sin rumbo y perderte. Mas bien
que preguntarte con mil ansias
por qué tu vida se ha tornado
como es ahora, acepta el
camino abierto que te espera.

Olvidate de lo que fute, no te
confundas. Eso ya paso. Sélo el
presente importa. El pasado es
ya una ilusion, y el futuro
todavia no existe. Pero vivimos
hoy. Mide tus pasos uno a uno,
sin perder la fe, guardando tu
valor y confianza.

Las columnas reflejan la
opinién del autor, no la

posicién editorial del Diario
Occidente.
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B Arranca Colombia Birdfair 2025

Foto: Andrés Navia

a nueva version de
Colombia Birdfair sera
inaugurada el proximo

13 de febrero en el Zoologico de
Cali con la presencia de
“pajareros” de diferentes
lugares del mundo.

Esta sera la 11 version de la
Feria Internacional de Aves,
Colombia Birdfair 2025, cuyo
evento inaugural se realizara a
partir de las 5:30 de la tarde en
la Carpa- auditorio del Zoolo-
gico de Cali, con la presencia
de los organizadores del even-
to: Asociacion Rio Cali, CVC,
Alcaldia de Cali y Fundacién
Zoologica de Cali. El evento ira
hasta el 16 de febrero.

En la apertura del evento,
se llevara a cabo el conversato-
rio “Historias de pajareo y con-
servacion”, a cargo de Emilioy
Sara Constantino, dos destaca-
dos promotores de la conser-
vacion, ecologia y sostenibili-
dad a través de las redes
sociales y de manera presen-
cial en varias regiones del pais.

“Pajareros” de todo
el mundo llegan a Cali

gara esmeralda.

Como cierre del primer
dia de actividades y apertura
del evento, el grupo musical
Pishkutaqui, conformado
por Esteban Valdivia, de Ar-
gentina; Pablo Jacho y
Diego Rocha, de Ecuador; se
presentaran en el concierto
“Aves arqueologicas de
Colombia”.

El evento

Desde hace mas de una
década, Colombia Birdfair
propicia un encuentro que
reine  conservacionistas,
expertos y aficionados obser-
vadores y fotografos de aves,
en torno a las actividades
acadé-micas y talleres en el
Zoologico de Cali y sedes

alternas de la ciudad, ademas
de las salidas de avistamiento
de aves a destinos fascinantes
de la region.

El evento tendra mas de
30 invitados de Estados
Unidos, Ecuador, Brasil,
Argentina, Colombia, Espa-
na e Irlanda, que compar-
tiran sus conocimientos con
expertos, princi-piantes y
aficionados del “paja-reo” en
el pais.

Por primera vez, habra jor-
nadas de un dia, convirtién-
dose en uno de los mayores
atractivos para los “pajareros”
experimentados y aficionados
en las Reservas Forestales
Protectoras Nacionales rios
San Cipriano y Escalerete, en
el Pacifico vallecaucano; y
Buga.

Desde satélite se esta vigilando la cobertura vegetal en el Valle del Cauca.

B 16 intervenidos

Foto: CVC

n total de 16 humedales han sido inter-
Uvenidos en Cali por la CVC para
garantizar su recuperacion.

Los humedales urbanos de Santiago de
Cali son espacios vitales que no solo
embellecen el entorno, sino que también
ofrecen un refugio para una amplia gama
de especies de fauna y flora silvestre, las
cuales contribuyen significativamente al
bienestar de estos ecosistemas.

A finales de 2024, 1a CVC implemento
un ambicioso proyecto de recuperacion
que abarcé la intervencion de 16
humedales ubicados en la capital vallecau-
cana.

Esta iniciativa, financiada a través de
recursos provenientes de la sobretasa
ambiental, tuvo como objetivo garantizar
la sostenibilidad de estos ecosistemas y
mejorar sus condiciones ambientales.
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Los humedales de Cali recibieron un mantenimiento
en las Ultimas semanas para mejorar el medio am-
biente.

Marco Antonio Suarez Gutiérrez,
director general de la CVC dijo que “su
conservacion es una responsabilidad
colectiva que todos los calefios deben
asumir, para preservarlos”.

Las intervenciones
La ejecucion de este trabajo se realizd
de manera participativa, involucrando

Apoyo a los humeqnales de Cali

WA —

activamente a las comunidades que habi-
tan en las cercanias de los humedales con
talleres de educacion ambiental, jornadas
comunitarias y eventos abiertos, todos
destinados a sensibilizar a los ciudadanos
sobre la importancia de la preservacion y
conservacion de estos ecosistemas.

Oscar Carabali de la Asociacion
Mejorando Vidas del barrio Charco Azul
manifestd que “se hicieron podas, control
del caracol africano y la hormiga arriera”.

Por su parte, Giovanni Rojas, coordi-
nador general del Acuaparque de la Canfa,
destaco que en el humedal ubicado dentro
de este emblematico sitio de recreacion de
Cali se instalo senalética de educacion
ambiental.

Ademas de estos, fueron intervenidos
otros catorce humedales de la capital del
Valle para fortalecer el patrimonio am-
biental de la ciudad.

M Imagenes satelitales

A combatir
deforestacion con
tecnologia de punta

Foto: CVC
Desde el cielo,la CVC vie-
ne vigilando los bos-
ques del Valle del Cauca a
través de imagenes satelita-
les y en este 2025 la cober-
tura del cubrimiento paso
del 60% al 95%.

La vigilancia se realiza
con el apoyo de herramien-
tas del sistema de monitoreo
de bosques denominadas Te-
rra i—CVC que es un de-sar-
rollo de la CVC y el Centro
Internacional de Agricultu-
ra Tropical, Ciat que usa
imagenes libres de la Agen-
cia Espacial Europea y la
Nasa para detectar posibles
puntos de deforestacion.

Oscar Guillermo Calde-
ron Montoya, especialista
en Sistemas de Informacion
geografica de grupo de
Gestion Forestal Sostenible
de la CVC, explico que un
satélite, cada doce dias,
toma la imagen de un area
de bosque y la representa en
una cuadricula y si se pre-
senta una afectacion, se va a
generar una alerta.

Validacion

Alicia Gomez Guzman,
profesional del Grupo de
Gestion Forestal Sostenible
de la CVC, agregd que “el
equipo técnico hace una va-
lidacion de esa informacion
a través de la revision con
imagenes satelitales de alta
calidad. Este informe se
remite a las direcciones
ambientales regionales para
qué hagan una verificacion
en campo y revisen si por
ejemplo, la intervencion
estaba autorizada y en caso
contrario se imponen medi-
das preventivas para evitar
que se deforeste mas, se ini-
cia un proceso sancionato-
rio ambiental”.

Marco Antonio Suarez
Gutiérrez, director gene-
ral de la CVC dijo que Te-
rra i-CVC fase 1 se imple-
mento6 en 2018 y funciona-
ba solo con imagenes Opti-
cas, pero este afio se
implement6 la fase 2 con
mayor alcance.
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4 claves para sacarle provecho al
marketing de influenciadores digitales

Por Fernando Garzén @fergarzon
Foto: Archivo particular

Lo que hace algunos anos se considera-

ba una tendencia pasajera hoy es una

industria en crecimiento constante. E1
Influencer Marketing se ha convertido en un
pilar estratégico para las marcas, alcanzando
un valor global de US$24.000 millones en
2024, 1o que representa un aumento del 13%
respecto al afo anterior.

En este contexto de evolucion, agencias
como Goldfish, se han dado a la labor de
crear e identificar los puntos clave de una
estrategia para que las marcas conecten de
manera auténtica y efectiva con las audien-
cias.

1.Datos y métricas: Midien-do el
impacto real

Las marcas han dejado de invertir a cie-
gas. En 2025, la medicion rigurosa del
impacto de las estrategias con influenci-
adores es una prioridad. Un informe de
Lingia revela que el 60% de los lideres de
mercadeo consideran la medicion de resulta-
dos su mayor desafio.

"El analisis de datos nos permite garanti-
zar que las campanas de Influencer
Marketing estén alineadas con los objetivos
de negocio y maximicen su impacto", explica
Adriana Santamaria, Head of Marketing &

Foto: Freepik

Innovation en Goldfish. La combinacion de
indicadores cualitativos (credibilidad del
influencer, calidad del contenido, interaccion
con la audiencia) y cuantitativos (CPM, CPE,
CPC, engagement y ROI) se ha convertido en
un estandar para optimizar estrategias.

2.Affiliate Marketing: Resultados
medibles y ventas directas

El Affiliate Marketing gana terreno como
una herramienta clave para potenciar las
ventas. Este modelo, en el que los influenci-
adores reciben comisiones por ventas gene-
radas a través de enlaces o codigos personal-
izados, ha demostrado ser altamente efectivo.
Segtin datos de Influencer Marketing Hub, se
proyecta que esta industria alcanzara los
US$28.000 millones en 2027 y representara el
16% de las ventas de e-commerce.

Hoy, las marcas buscan estrategias que
vayan mas alla de la visibilidad y generen
conversiones reales. El Affiliate Marketing
se ha convertido en un aliado clave porque
permite medir el retorno de cada accién de
manera precisa.

3. Experiencias Virales: La nueva
moneda del "Premiumness"

El concepto de exclusividad ha cambiado.
Los consumidores ya no buscan solo produc-
tos, sino experiencias memorables. Esta
evolucion del B2C al B2Me pone al usuario
en el centro, priorizando la personalizacion y
la conexion emocional.

Estudios indican que las marcas que
apelan a las emociones tienen 7 veces mas
probabilidades de ser compradas, 15 veces

2024 cerro con cifras muy signi-
ficativas tanto para el turismo emi-
sivo como receptivo. De hecho, 2025
empieza a mostrar senales positi-
vas del comportamiento que ten-
dria el sector a lo largo del ailo.

Una de estas senales se rela-
ciona con las reservas de vuelos
internacionales para el primer
semestre de 2025, las cuales ya
alcanzan un aumento del 9,2%, al
compararse con el mismo periodo
de 2024, y hace pensar que la senda
positiva que se venia viendo el afio
pasado, cuando se llegb a un incre-
mento del 8,5% anual, podria man-
tenerse durante este ano.

“Existe un punto importante
que destacamos en estos resultados
y es que el 76% de las reservas
tienen como motivo de viaje, placer,
y ademas, que 55% corresponden a
vuelos directos entre la ciudad de
origen y destino, lo que aparte de
dar muestra del buen momento por
el que pasa el turismo vacacional
en nuestro pais, ratifica que el for-
talecimiento que ha venido repor-
tando la conectividad aérea inter-
nacional, ha generado mayor com-
petitividad en el mercado y ma-
yores estimulos para que los via-
jeros elijan a Colombia antes de
otros destinos”, explico Paula

Cortés Calle, presidente ejecutiva
de Anato.

Igualmente se resalta el cre-
cimiento de las reservas prove-
nientes de Argentina, Chile y
Ecuador para el primer semestre
de 2025; pero también, el interés
que viene teniendo Medellin y
Bogota como destino, la primera
con un crecimiento del 30%; y la
capital colombiana, con una parti-
cipacion del 55% del total de reser-
vas.

“Estamos muy positivos sobre
la tendencia de viajes para este
ano. Estimamos un repunte signi-
ficativo para el sector. De la mano

de la conectividad, estamos hacien-
do posible el crecimiento, desarrol-
lo y visibilidad de destinos tradi-

mas probabilidades de generar un mayor
gasto y 20 veces mas probabilidades de ser
recomendadas. Segtin datos de esta agencia,
el 79% de los influencers que asisten a expe-
riencias innovadoras de marca generan
hasta 6 veces mas contenido que aquellos que
participan en eventos tradicionales.

4. Diversidad e inclusién: Un imperati-
vo de mercado

En 2025, 1a diversidad e inclusion dejan de
ser un diferenciador para convertirse en una
necesidad. Segtin Influencer Marketing Hub,
el 75% de los consumidores prefiere marcas
que reflejen sus valores y aspiraciones.

Las empresas que integran diversidad e
inclusion en sus estrategias experimentan
beneficios tangibles, desde una mayor auten-
ticidad percibida hasta una lealtad mas
fuerte por parte de los clientes. Ademas,
logran ampliar su alcance a nuevos segmen-
tos de mercado y aumentar su retorno de
inversion.

Las marcas que comprendan estas trans-
formaciones estaran mejor posicionadas
para conectar con sus audiencias y transfor-
mar la influencia en resultados concretos de
negocio. El Influencer Marketing sigue
evolucionando y, en 2025, quienes sepan
adaptarse marcaran la diferencia.

2025, un buen ano para la industria del turismo
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cionales, pero también de aquellos
con vocacion turistica”, concluyo
la dirigente gremial.
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M El impacto de la autoexplotacion en nombre del éxito

Por Dayana Alexandra Carabali Puerta
Foto: Pixabay

menudo surge una
pregunta acompana-
a de un sentimiento

de angustia /deberia haber
logrado mas a mi edad? La
presion de ser una persona
exitosa o convertirnos en lo
que distintas personalidades
del internet llaman: ser
nuestra mejor versiéon, nos
ha llevado a pensar que lo
correcto es permanecer
siempre ocupados, siempre
productivos persiguiendo un
ideal de éxito que muchas
veces ni siquiera tenemos
claro, o no esta alineado con
nuestros valores y deseos,
sino con lo que creemos que
deberiamos ser o tener.

El discurso de la auto-
realizacion ha desencadena-
do en nuestras sociedades
una especie de cultura del
rendimiento que derivaen la
autoexplotacion en nombre
del éxito y la libertad;
paradédjicamente, tenemos
menos tiempo y menos liber-
tad.

En nuestra realidad ac-
tual, las personas se explo-
tan a si mismas de manera
voluntaria porque conside-
ran que su valor esta deter-
minado por la cantidad de
cosas que hacen en el dia a
dia, entre mas mejor, con tal
de no ser percibidos social-
mente como vagos y pere-
z0sos. Se le resta importan-
cia al descanso, las aficiones
o hobbies, el autocuidado,
las relaciones personales, el
desarrollo personal etc.,
reduciendo la experiencia
humana al ser productivo.

El ritmo de vida que nos
hemos impuesto, ha minado
nuestra salud mental y fisi-
ca, a tal punto que, como
bien lo explica el filésofo sur-
coreano Byung-Chul Han en
su libro La sociedad del can-
sancio, las enfermedades de
hoy, ya no son provocadas

La glorificacion
de la vid

por virus o bacterias, segiin
el filosofo las enfermedades
de nuestra época son princi-
palmente neuronales: depre-
sion, trastorno por déficit de
atencion, sindrome de des-
gaste laboral o burnout etc.,
incluso, muchas enfer-
medades y trastornos cono-
cidos tienen su origen en el
estado mental del paciente;
el cuerpo expresa fisica-
mente su malestar psicologi-
co.

(En qué momento nos
pusimos todos de acuerdo
en que la vida humana se
basa en cuan productivos
podemos ser, y el descanso
son horas perdidas o un
premio que hay que
ganar? El autocuidado que
incluye el descanso, es un
derecho y una necesidad
para nuestra salud fisica y
mental. De hecho, priorizar

La cultura sucede en un entorno que per-
mita pensar, reflexionar, crear, no en un
ambiente cargado de informacion, afan y

estimulos.

nuestra salud de manera
integral, nos lleva ineludi-
blemente a ser mejores per-
sonas: gestionamos mejor
nuestras emociones, toma-
mos mejores decisiones etc.,

Sobre el tema del auto-
cuidado, me veo en la necesi-
dad de hacer un paréntesis,
ya que a dia de hoy abundan
una cantidad de mensajes en
redes sociales que pueden
llegar a distorsionar el con-
cepto, convirtiéndolo en una
guia de pasos que terminan
por romantizar el hipercon-
sumo, a fin de alcanzar un

supuesto bienestar que sélo
existe en la pantalla para
obtener validacion social.
Ojo, que no hay nada de
malo en querer mejorar,
siempre y cuando lo ha-
gamos pensando en nuestras
propias necesidades, intere-
ses y motivaciones y no en
las vidas idealizadas que se
promueven en internet.

Rendimiento y la
autoexplotacion
A este punto, es impe-
rioso resignificar la vara del
éxito y revisar la verdadera

a ocupada

esencia del cuidado personal
(o self-care para las genera-
ciones mas jovenes). No
tiene que ver con el alto con-
sumo de productos, mucho
menos con rellenar cada
espacio de nuestra agenda
con actividades. No eres mas
productivo o competitivo por
dormir menos horas,
doblarte en el trabajo o
inscribirte en mil cursos.
Esta formula de la autoexi-
gencia sé6lo nos conduce al
cansancio extremo, y al con-
trario de lo que muchos
puedan considerar, nos aleja
del desarrollo individual y
colectivo.

El ritmo neurético de
vida que hemos asumido
como normal, impide pen-
sar, lo cual no tiene nada de
civilizatorio, al contrario,
implica un retroceso para la
humanidad. Una persona
cansada y ocupada, no tiene
tiempo ni energia para
reflexionar o crear, es un
automata que no cuestiona,
que vive en piloto automati-
co, interiorizando cada frase
simplista de la industria de
la autoayuda que nos invita
a explotarnos para “realizar-
nos” creando una falsa sen-
sacion de libertad, o del mar-
keting que nos invita a
adquirir productos y servi-
cios para alcanzar la “felici-
dad”.

Redefinir el éxito para
una vida plena
Nuestra educacion nos
dice que las personas exi-
tosas permanecen ocupadas

y son productivas siempre,
perono hay nada mas impro-
ductivo que un ser humano
sin energia, sin curiosidad
ni apetito por el conocimien-
to (...) una de las premisas
del fil6sofo Byung-Chul Han,
es que los grandes logros cul-
turales de la humanidad se
deben a una intensa aten-
cion contemplativa. La cul-
tura sucede en un entorno
que permita pensar, refle-
xionar, crear, no en un am-
biente cargado de informa-
cion, afan y estimulos.

Por fatalista que suene,
nuestra existencia en el
mundo es finita, tiene un
limite de tiempo. Sin embar-
go, la mayoria de nosotros
despertamos con la certeza
de un nuevo dia, viviendo
una vida ajetreada para con-
struir ese camino al “éxito”.
Tengo la plena seguridad de
que, si de repente nos
quedaran unos pocos dias de
vida, renunciariamos a
muchas cosas, nuestras pri-
oridades cambiarian radi-
calmente.

La dimensién del tiempo
le da sentido a nuestra vida,
lo mejor que podemos hacer
es decidir como queremos
vivir, elegir lo que se ajuste a
nuestros deseos, aspira-
ciones y necesidades y
descartar lo que no. Con
esto, no pretendo invitar-
los/as a una vida despreocu-
pada sin metas, limites, ni
responsabilidad, al con-
trario, es una invitacion a
vivir conscientemente, a
parar para contemplar el
paisaje, sentir el abrazo,
comer sin distracciones, dis-
frutar el camino hacia tus
objetivos: hacer vivida la
experiencia de vida. No
necesitamos de emociones
fuertes o viajes extrava-
gantes para sentirnos vivos;
la vida ordinaria es hermosa
si prestamos atencion.
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M E| arte del protocolo corporativo

La clave para destacar
en un entorno competitivo

Un paso adelante en el
entorno corporativo

La relevancia del protocolo corporativo y la etiqueta profe-
sional no reside Unicamente en seguir normas, sino en los
resultados que generan: mejores negociaciones, relaciones
mas sélidas y una presencia que comunica profesionalismo y

Foto: Oficina de prensa sionales que buscan  seguridad.
n el mundo empresar- destacar. Vestidas para Impactar ofrece a las participantes las he-
ial, la forma en que Con este contexto, rramientas necesarias para enfrentarse con confianza y
nos proyectamos Vestidas para Impactar se  preparacion a los retos del mundo empresarial actual. Estas

puede ser tan crucial como
nuestras habilidades técni-
cas. Una comunicacion efec-
tiva, una adecuada presen-
cia en espacios de network-
ing y el dominio del protoco-
lo corporativo son factores
determinantes para generar
confianza y establecer
conexiones duraderas.

Un estudio reciente de la
consultora McKinsey &
Company revela que el 75%
de los lideres empresariales
consideran que las habili-
dades de comunicacion y li-
derazgo no verbal son esen-
ciales para cerrar negocia-
ciones y construir rela-
ciones sostenibles. Ademas,
el 85% de los ejecutivos
encuestados destacaron que
la primera impresion en un
encuentro profesional es
crucial para definir la direc-
cién de unarelaciéon de nego-
cios. Aspectos como el salu-

Fl arte
encarn

posiciona como un espacio
transformador donde las
mujeres pueden adquirir
herramientas practicas para
fortalecer su liderazgo y
marca personal.

jPreparate para
destacar con Vestidas
para Impactar 2025!

Este 2025, Vestidas para
Impactar regresa con dos
eventos imperdibles dirigi-
dos a mujeres ejecutivas,
emprendedoras y lideres
empresariales que desean
llevar su proyeccion profe-
sional al siguiente nivel:

Vestidas para Impactar
Volumen 1: Se llevara a cabo
en Medellin el lero de
marzo, donde se enfocara en
los fundamentos esenciales
para construir una imagen
personal solida. Desde el ves-
tuario con proposito hasta la
correcta aplicacion del pro-

competencias, cuando se aplican correctamente, no solo
facilitan la construccién de conexiones efectivas, sino que
también marcan una diferencia significativa en la forma en
gue somos percibidos como profesionales.

La clave esta en comprender que cada detalle, desde una co-
rrecta postura hasta una interaccién en una mesa de nego-
ciacién, suma al impacto que dejamos. Porque, al final, no se
trata solo de estar presentes, sino de destacar con propdsito.
Sobre Paola Cifuentes: Especialista en relaciones publicas y
marketing, fundadora de Estrategias INC y autora del lioro "El
arte de encantar'. Con mas de 16 afnos de experiencia en el
desarrollo de estrategias de comunicacion y consultoria com-
ercial para Latinoamérica, Paola ha colaborado con lideres
empresariales y empresas emergentes en la region, consoli-
dando su reputaciéon como una experta en el arte de comu-
nicar con impacto y encanto.

tocolo en networking, las
participantes seran guiadas
a reflexionar sobre su estilo
y como este puede impactar
su imagen profesional.
Vestidas para Impactar
Volumen 2: Tendra lugar en
Bogota el 8 de marzo, donde
se profundizara en técnicas
avanzadas como el maquilla-

je estratégico, la seleccion de
vinos como recurso de con-
versacion, y la adaptacion al
estilo americano en situa-
ciones formales. Este nivel
esta dirigido a quienes bus-
can pulir su presencia en
eventos sociales y reuniones
ejecutivas.

do adecuado, el manejo de - -
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Encantar” y creadora de convertido en diferenci- — — — — — ' ' — — — —
y Oficiales 307440 | 475603 | 1246156 | 2795175| 702576| 70373|  89200| 5686523 176900| 30% 56.865.23 | 17.690.00|

Vestidas para Impactar.

adores claves para los profe-

Porcentajes de subsidios y aportes solidarios definidos mediante Acuerdo No. 001 del 18 de enero de 2025 del Concejo Municipal de Jamundi
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{Por qué desconfiar
de los primeros

ALAVEWOZ .
DELNORTE ™~

PR

xi

:Queres pagar con
tarjeta?

Altalcred

resultados de Google?

LAVELOZ
DEL NORTE

VISA

Foto: ESET

uando se realiza una
Cbﬁsqueda en Google, es

posible hacer clic de
forma automatica en las opcio-
nes que aparecen en los
primeros resultados. Pero,
ESET, compania lider en detec-
cién proactiva de amenazas,
advierte que este acto reflejo
puede ser contraproducente si
no se presta la atencion nece-
saria ya que entre los primeros
resultados se pueden encon-
trar sitios falsos que se hacen
pasar por legitimos para inten-
tar robar datos sensibles o
inducir a la descarga de algin
tipo de malware.

“Los ciberdelincuentes se
valen de la manipulacion de
los buscadores, principal-
mente mediante anuncios que
promueven esos sitios mali-
ciosos y asi aparecen en resul-
tados de busqueda patrocina-
dos, o posicionados en la
primera pagina de los bus-
cadores de manera organica
mediante técnicas de blackhat
SEQ.”, comenta Camilo
Gutiérrez Amaya, Jefe del

Laboratorio de Investigacion
de ESET Latinoamérica.

El objetivo de los cibercrim-
inales es suplantar la identi-
dad de alguna marca o entidad
reconocida, la cual también es
victima de este engafio ya que
se utiliza su nombre para
hacer creer a las victimas que
se trata de un sitio legitimo.
Desde el Laboratorio de ESET
Latinoamérica, han analizado
diversos sitios falsos que se dis-
tribuyen a través de anuncios
en buscadores y comparten
qué buenas practicas se
pueden implementar para no
ser victima de estas estafas:

La Veloz del Norte:
Durante septiembre de 2024
ESET detect6 una campana de
phishing en Argentina que
apuntaba a robar credenciales
de acceso y datos bancarios,
utilizando como senuelo la
venta de pasajes de 6mnibus de
larga distancia. Al hacer clic
en el enlace que aparecia en los
resultados patrocinados de
busqueda, se ingresaba a un
sitio falso que era réplica exac-
ta del legitimo, compartiendo

cipate 3

una estructura y un disefio
similar.

Asi, cuando un usuario
creia que estaba suscribién-
dose a la version paga del
ChatGPT, en realidad estaba
entregando sus datos de la tar-
jeta de crédito y el pago por el
servicio falso.

MasterCard: En este caso,
los estafadores se hicieron
pasar por el sitio oficial de
MasterCard utilizando anun-
cios falsos que aparecian en los
resultados de busqueda.

Los sitios falsos a los que
llevaban los anuncios utiliza-
ban colores, logo e imagenes
del sitio legitimo. Sin embar-
go, utilizaban estrategias dis-
tintas para ejecutar el
engano: el primer sitio utiliz-
aba una técnica conocida
como ataque homografico,
que consiste en usar varia-
ciones del nombre oficial del
sitio para que a simple vista
no genere sospechas el nom-
bre de la URL; mientras que
el segundo anuncio falso
ofrecia un supuesto servicio
de asesoria financiera.
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B Evolucion del artesano de la informacion

9 de febrero:

Luis Angel Mufioz Ztriga
Especial Diario Occidente
Fotos: Pixabay

ancisco E1 Hombre, el

E juglar vallenato que con
su acordeén en el
camino derrot6 al diablo tras
desafiarlo a una piqueria,
cuando llegd a Aracataca
enter6 al nino Gabito que el
gallero Prudencio Aguilar se
habia levantado de su tumba y
deambulaba a pesar del lanza-
Z0 que su abuelo le propino en
la garganta. Con esta version,
aclaro no plagiada, sino
derivada de Cien Anos de
Soledad, me inspiro para
cumplir con este ejercicio de
periodismo cultural. Los
juglares vallenatos fueron esa
primera estirpe de infor-
madores que otrora se paseaba
por la costa para mantener a
los corronchos y a los guajiros,
actualizados, al dia con las
noticias. Con afugias y su pos-
terior evolucion, los juglares
fueron los primeros artesanos
de la informacion. Asi mismo,
en la capital neogranadina,
otrora hubo otro germen de
periodismo representado por
los ilustres panfletarios clan-
destinos que publicaban criti-
cas contra los virreyes a través
de pasquines, para cultivar
sentimientos independentistas
entre los cachacos. Podemos
decir que fue una especie de
periodismo politico-cultural,
influenciado por ecos libertar-
ios parisinos. A finales del
siglo XIX las rotativas recién
importadas configuraron la
nueva prensa escrita y procre-
aron a los modernos periodis-
tas. Después estos se profe-
sionalizaron en la universidad
y hoy recordamos a varios
como martires por investigar
la verdad: Raul Echavarria
Barrientos, Gerardo Bedoya
Borrero, Alirio Mora Beltran,

Silvia Duzan, Guillermo Cano,
Jorge Enrique Pulido, Orlando
Sierra, Jaime Garzon, entre
otros.

Dia del periodista

Dos leyes generan para-
lelismo de fechas en la cele-
bracién del dia del periodista:
la Ley 51 de 1975, que selec-
cion6 el 9 febrero, posterior-
mente, 1a Ley 918 de 2004, que
escoge el 4 de agosto. Febrero
por la efeméride del Papel
Periodico de Santa Fe de
Bogota (9 de febrero de 1791) y,
agosto, porque conmemora la
traduccion de La Declaracion
de Los Derechos del Hombre y
del Ciudadano. Febrero es mas
afin al periodismo. El Papel
Periodico de Santa Fe de
Bogota circulé en La Nueva
Granada editado por Manuel
del Socorro Rodriguez, un
cubano que ejercia de bibliote-
cario. Antonio Narifo, el 4 de
agosto de 1793, tradujo del
francés la declaratoria de dere-
chos y les repartio en copias a
los santaferefios. Pero la
ambigiledad no solo esta al
determinar su origen histoéri-
co, sino también referente al
ejercicio profesional. Durante
décadas los comunicadores se
titulaban en las universidades,
pero una sentencia de la Corte
Constitucional le cambia la

connotacién social y la
equipara con el derecho a la
expresion de que gozan todos
los ciudadanos. Las redes
sociales diluyen el cuarto
poder de la prensa. En esas
transformaciones, el periodis-
mo cultural es el género mas
afectado: al extinguirse la iden-
tidad nacional pierde pautas
publicitarias.

Cuarto poder

Dia Nacional del Periodista
en Colombia: 9 de febrero. Es
una celebracién importante
entre los ambitos sociales,
educativos, culturales y politi-
cos. Antes de sus triunfos lite-
rarios, los escritores fueron
reconocidos como famosos
periodistas, Gabriel Garcia
Marquez, es el caso mas
diciente. En politica figuran
presidentes que primero
fueron periodistas, por ejemp-
lo, Eduardo Santos y Alberto
Lleras Camargo. Durante
décadas la prensa escrita fig-
uré como cuarto poder, se le
prefirio como plataforma de
lanzamiento de los candidatos
y la mejor palanca para hacer
buenos gobiernos. Cuando la
industria editorial del libro no
se habia popularizado y hubo
pocas bibliotecas publicas, la
prensa escrita suplid esos
vacios: 1os suplementos literar-

ios o gacetas culturales, como
secciones dominicales espe-
ciales, representaron la mejor
fuente de consulta de los estu-
diantes. La prensa escrita,
ademas de informar, tiene la
virtud de unir a la familia: la
convoca a lecturas colectivas,
entre padres e hijos. Las
hemerotecas ocupan espacios
en las bibliotecas. No faltan los
sefialamientos de ser instru-
mento de dominacion mediati-
ca. Pero la prensa también es
censurada por las dictaduras.
A pesar delas convulsiones y el
desarrollo virtual, la prensa se
resiste a desaparecer.

Periodismo cultural
Entre las misiones princi-

pales del periodismo, figuran:
actualizar a los lectores sobre
los sucesos inmediatos; inter-
mediar entre gobernantes y
ciudadanos; coadyuvar con el
desarrollo social y econémico.
El periodismo cultural desde
sus inicios ha figurado como
un género especial, entre los
demas: de informacion, el judi-
cial, el deportivo, el empresa-
rial, el politico, el social, el de
farandula, el de entretenimien-
to y el de opinion. La modali-
dad del periodismo cultural se
distingue por sus competen-
cias de apropiacion de las
expresiones culturales: el arte,
la literatura, la educacion y la
ciencia. Anteriormente se pre-
sentaba en separatas gigantes

Dia del Periodista

o0 suplementos semanales, pero
por razones de costos y la
brevedad informativa, ahora
se condensa en paginas espe-
ciales. Con la agudizacion de
los conflictos y la multiplicidad
de formas de la violencia,
emerge el nuevo género peri-
odistico por la paz, cuyo eslo-
gan fundamental es “informar
con la palabra desarmada”. El
periodismo cultural se nutre
mediante investigaciones
tematicas, cronicas y entrevis-
tas a los escritores y a los artis-
tas. La mision principal del
periodismo cultural es propi-
ciar que la vida cotidiana se
viva espiritualmente. Es decir,
lograr que respiremos los dias
de manera estética.

Nuevos retos

En el siglo XXI, surge un periodismo independiente y alternativo a través de las redes sociales y, sin
embargo, contintian competitivas la television, la radio y la prensa escrita, siguiendo vigentes como
formas tradicionales de periodismo. Es decir, que en tiempos de la variedad de las formas de infor-
macion que compiten por igual en la conquista de nuevas audiencias, el periodismo tradicional escrito
deberé ejercerse con ética, centrado en la objetividad y en la actualidad, con enfoque critico, haciendo
propuestas en bien de la comunidad y, sobre todo, tendra que evolucionar y ejercerse con respons-

abilidad y estilo seductor.

“El periodista debe buscar ante todo credibilidad y confianza —enfatizé Antonio Cacua Prada-. Esto
lograremos si evitamos sélo comercializar noticias, sin anticiparnos a los acontecimientos, no siendo
sensacionalistas, sino veridicos, objetivos y prudentes. Significa ejercer el periodismo con respons-

abilidad”.

Podemos trazar varias analogias entre periodismo y docencia: la informacion y la pedagogfa son ele-
mentos fundamentales y comunes, porque por igual les dan vida a ambas profesiones. Pero, algo pre-
ponderante, es que ambas profesiones exigen poseer cinco talentos: vocacidon pedagdgica, investi-
gacion permanente, veracidad informativa, buen estilo en la palabra y espiritu de servicio.
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